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1. UvOD

Turisticka zajednica grada Samobora osnovana je 1994. godine, temeljem Zakona o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma. Cilj osnivanja TZ Samobora bio je poticanje razvoja
turizma, promocija Samobora kao atraktivne turisticke destinacije te o¢uvanje njegove bogate kulturne
i prirodne bastine.

Glavni ciljevi osnivanja TZ Samobor:

- Promocija turizma

- Stvaranje prepoznatljivog brenda Samobora kao grada kulture, gastronomije, prirode i
tradicije.

- Povecanje broja posjetitelja kroz aktivhu promociju na domacem i stranom trzistu.

- Organizacija manifestacija

- Osiguravanje kvalitetnog kulturnog, zabavnog i gastronomskog sadrzaja kroz tradicionalne
manifestacije Razvoj turisticke ponude

- Razvijanje novih turisti¢kih sadrZaja i proizvoda kako bi Samobor bio privlacan kroz cijelu
godinu.

- Poboljsanje infrastrukture, ukljuujuéi smjestajne kapacitete, turisticke staze i informativne
punktove.

- Ocuvanje bastine i prirode

- Zastita i prezentacija kulturne, povijesne i prirodne bastine grada i okolice.

- Povezivanje turizma s ouvanjem prirode, posebno u suradnji s Parkom prirode Zumberak —
Samoborsko gorje.

- Podrska lokalnoj zajednici

- Suradnja s lokalnim ugostiteljima, obrtnicima i kulturnim institucijama kako bi se potaknula

gospodarska aktivnost i osigurao odrzivi razvoj turizma.

Kroz godine, TZ Samobor se razvila u klju¢nog promotora turistickog identiteta grada i uspjesno privlaci
kako jednodnevne posjetitelje, tako i goste na duZzi boravak.

Program rada Turisticke zajednice grada Samobora za 2026. usmjeren je na tri glavna cilja:

1. Razvoji marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja;

2. Osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalnih odnosno regionalnih inicijativa i povezivanje dionika radi stvaranja turistickog
proizvoda;



3. PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o potrebi i vaZnosti
oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove, s naglaskom na zastitu
okolisa, prirodnu i kulturnu bastinu sukladno nacelima odrzivog turizma.

U nastavku Programa rada navode se njegova polazista te zakonodavni i strateski okvir.



I. POLAZISTA PROGRAMA RADA

Polazista Programa rada Turisticke zajednice grada Samobora za 2026. godinu su zakonodavni okvir,
strateski okvir te ukljucuje trendove razvoja turizma koji se temelje na

1.

odrZivom turizamu

fokus na oCuvanju prirodne i kulturne bastine uz razvoj ekoloski prihvatljivih turisti¢kih
proizvoda.

poticanje odrzivih oblika turizma kroz promociju biciklizma, pjesackih tura, edukacija o
prirodi i lokalnih proizvoda.

Razvoj cjelogodisnje ponude

planiranje dogadanja i aktivnosti koje ée privudi turiste izvan glavnih sezona, poput jesenskih
i zimskih festivala.

diversifikacija ponude kroz tematske ture, radionice i gastronomske dogadaje.

Digitalna transformacija

unaprjedenje digitalne prisutnosti TZ-a kroz azuriranje web-stranica, aktivnost na drustvenim
mrezama i razvoj mobilnih aplikacija za turiste.

digitalizacija promotivnih materijala i korisStenje virtualne stvarnosti za predstavljanje
atrakcija.

Takoder, kljuéno polaziste Programa rada Turisti¢ke zajednice grada Samobora za 2026. godinu su
ostvareni rezultati do 1. 12. 2025. godine (str. 8).

ZAKONODAVNI OKVIR

Zakonodavni okvir predstavlja jedno od polazista Programa rada te ukljucuje sljedeée zakone i

propise:

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)

Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20) ureduje
se, po modelu destinacijske menadZment organizacije, sustav turistickih zajednica, ustrojstvo,
zadade, i nacin rada turistickih zajednica te osnovna nacela njihova financiranja i gospodarenja.

Zakon o élanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19, 144/20)

Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20) ureduje se obveza
placanja ¢lanarine, osnovice i stope po kojima se obracunava i placa ¢lanarina turistickoj
zajednici, nacin plac¢anja ¢lanarine, evidencija, obracun i naplata ¢lanarine te druga pitanja.

Zakon o turistickoj pristojbi (NN 55/19, NN32/20, NN42/20)

Ovim se Zakonom ureduje obveza placanja turisticke pristojbe, nacin utvrdivanja visine
turisticke pristojbe, rasporedivanje prikupljenih sredstava turisticke pristojbe, rokovi i nacin
naplate i uplate turisticke pristojbe, prijava i odjava turista te druga pitanja od znacenja za
prikupljanje i rasporedivanje turisticke pristojbe i evidenciju turistickih noéenja.



4. Zakon o turizmu (NN 156/2023)
Ovim se Zakonom ureduje sustav turizma, upravljanje razvojem turizma u smjeru odrzivosti,
osiguravanje odrzivosti, sektorski specifican sustav poticanja ulaganja u turizmu, zastita i
valorizacija resursne osnove te ostala pitanja od znacaja za turizam.

5. Metodologija i obvezatne upute za izradu godiSnjeg programa rada i izvjeséa o izvrSenju

godisnjeg programa rada (11. studenoga 2020.)

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)
koji je stupio na snagu s 1. sije¢nja 2020., Hrvatska turisticka zajednica izradila je Metodologiju
i standarde planiranja i izvjeS¢ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu na novoj
strukturi zadaca na svim razinama sustava. Prema navedenoj metodologiji, lokalne turisticke
zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj turistickoj zajednici obvezne su u postupku
donosSenja programa rada medusobno uskladivati i koordinirati s nadleznom regionalnom
turistickom zajednicom.

STRATESKI OKVIR

Program rada utemeljen je na strateskom okviru, kako na razini Europske unije, tako i na nacionalnoj
razini i regionalnoj/Zupanijskoj razini.

Okvir na razini Europske unije ukljucuje:

- Kohezijska politika za razdoblje 2021. - 2027.
- 6 prioriteta Komisije za razdoblje 2019. —2024.

- Europski zeleni plan, Europa spremna za digitalno doba, Gospodarstvo u interesu gradana,
Snaznija Europa u svijetu, Promicanje europskog nacina Zivota

- Europski plan oporavka

- Program za odrziv i konkurentan europski turizam

- Europa, vodeda svjetska turisticka destinacija — novi politicki okvir za turizam u Europi

- Europski okvir za djelovanje u podrucju kulturne bastine

- Nova europska agenda za kulturu

- Brojne studije iz podrucja turizma, s preporukama razvoja, ukljucujuci specificne oblike
turizma te razvoj odrzivog turizma.

Okvir na razini Republike Hrvatske ukljucuje:

- Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine
- Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.-2026.

- Rezultate rada na izradi Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i Nacionalnog
plana razvoja odrzivog turizma od 2021. do 2027. godine

- Nacionalni program razvoja malog i srednjeg poduzetnistva u turizmu

- Nacionalni program razvoja malog obiteljskog hotelijerstva



Nacionalni program razvoja socijalnog turizma —Turizam za sve

Nacionalni program unapredenja obiteljskog smjestaja

Nacionalni program i akcijski plan razvoja zdravstvenog turizma

Program jacanja konkurentnosti ljudskih potencijala u turizmu

Strategija razvoja kulturnog turizma ,,Od turizma i kulture do kulturnog turizma“
Akcijski plan podizanja konkurentnosti hrvatskog turizma

Akcijski plan razvoja zelenog turizma

Akcijski plan razvoja kulturnog turizma

Akcijski plan razvoja cikloturizma

brojne studije/smjernice iz podruéja turizma.

Okvir na razini Zagrebacke zupanije ukljuéuje sljedece:

Strategija turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije do 2025. godine
Studija i akcijski plan upravljanja kvalitetom turizma Zagrebacke zZupanije
Rezultate rada na izradi Plana razvoja Zagrebacke Zupanije 2021.-2027.
Strategija kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije 2016. —2026.

Operativni planovi

Okvir na razini Grada Samobora ukljucuje sljedece:

Turisticka zajednica grada Samobora kao destinacijska menadZment organizacija usko suraduje s
Gradom Samoborom i s regionalnom DMO kako bi zadrZala poziciju kvalitetne organizacije koja
percipira potrebe turista te sukladno njima nadograduje postojeée turisticke resurse i stvara nove
turisticke proizvode s ciljem promocije destinacije i pozicioniranja na regionalnim i medunarodnim
trziStima. Zajednistvo i suradnja s ostalim institucijama te ukljucivanje svih dionika temelj su daljnjeg

Strateski program razvoja grada Samobora od 2020. do 2025. godine;
Strategija turistickog razvoja grada Samobora do 2030,;
Ostali planovi, strategije i analize Grada Samobora;

Ostali opéi akti Turisticke zajednice grada Samobora.

razvoja samoborskog turizma.

U tom smislu, Program rada kao temeljni dokumenta rada turisti¢ke zajednice kao lokalne destinacijske

menadZment organizacije ima trojaku ulogu:

Upravljanje destinacijom: Samoborom i samoborskim krajem

Razvijanje novih proizvoda te planiranje i provedba klju¢nih projekata neophodnih za razvoj

turizma Samobora

Ulaganje u selektivne oblike turizma i njihova promocija



TRENDOVI RAZVOJA TURIZMA

Razvoj turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske, uklju¢ujuc¢i Samobor, sve vise prati globalne trendove

i potrebe suvremenih turista. Samobor, zbog svoje blizine Zagrebu, bogate bastine i prirodnih ljepota,
zauzima vaZzno mjesto u tom razvoju.

Klju¢ni trendovi razvoja turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske s fokusom na Samobor:

1. Odrzivi i ekoloski turizam

>

>

Trend: Sve vedi naglasak stavlja se na odrzive oblike turizma, s o€uvanjem prirodnih resursa i
smanjenjem ekoloskog otiska.

Primjena u Samoboru:

Promocija biciklistickih i pjesackih staza u okolici Samobora i Parka prirode Zumberak —
Samoborsko gorje.

Poticanje ekoloski prihvatljivog ponasanja kod turista.

2. Autenticni dozivljaji i kulturni turizam

[ ]
>
>

>

Trend: Turisti traze autenticne lokalne dozivljaje i priliku za upoznavanje tradicije i kulture.
Primjena u Samoboru:
Posjet povijesnim znamenitostima poput Starog grada, muzeja i crkava.

Sudjelovanje u tradicionalnim manifestacijama poput Samoborskog fasnika, Salamijade i

Festivala kotlovine i novijim ali zna¢aknim za razvoj eno gastro ponude kao Sto su Samobor
Craft Festival, Dani Samoborske ¢ednfke, Cvarkijada

Ukljucivanje lokalnih obrtnika i zanatlija u kreiranje iskustava za posjetitelje.

3. Gastronomski i eno-turizam

>

>

Trend: Razvijanje gastronomije kao glavnog motivatora za putovanja, posebno u kombinaciji s
lokalnim vinima i proizvodima.

Primjena u Samoboru:

Promocija autohtonih specijaliteta poput samoborske kremsnite, rudarske greblice, bermeta,
mustarde i salama.

Organizacija gastronomskih dogadaja i radionica, poput degustacija lokalnih proizvoda.

4. Aktivni i avanturisticki turizam

>
>

Trend: Povecdan interes za aktivnosti u prirodi poput planinarenja, biciklizma, jahanja i
penjanja.

Primjena u Samoboru:
Razvoj outdoor sadrzaja u Parku prirode Zumberak — Samoborsko gorje.

Organizacija vodenih tura i edukativnih programa za ljubitelje prirode.

5. Digitalizacija turistickog iskustva

>
>

Trend: Turisti sve vise koriste digitalne alate za planiranje i doZivljaj putovanja.
Primjena u Samoboru:
Koristenje mobilnih aplikacija za navigaciju i informiranje o turistickim atrakcijama.

Promocija Samobora putem drustvenih mreza, blogova i digitalnih vodica.

6. Wellness i rekreacija

8



e Trend: Porast interesa za odmor koji ukljucuje opustanje, wellness i zdrav nacin Zivota.

e Primjena u Samoboru:

» Razvoj ponude spa i wellness usluga u sklopu smjestajnih objekata.

» Promocija prirodnog okruzZenja za aktivnosti poput joge, meditacije i nordijskog hodanja.
7. Kratki odmori (city break)

e Trend: Kontinentalni gradovi postaju atraktivni za kraée vikend odmore, posebno za domace i
regionalne turiste.

e Primjena u Samoboru:

» Promocija jednodnevnih i vikend izleta s bogatim kulturnim, gastronomskim i prirodnim
sadrzajima.

» Povezivanje s ponudom Zagreba i gradova u Zagrebackoj Zupaniji za kreiranje kombiniranih
itinerera.

8. Regionalna povezanost i tematski itinereri
e Trend: Stvaranje povezanih turistickih proizvoda izmedu susjednih destinacija.
e Primjena u Samoboru:
» Ukljucivanje Samobora u Sire tematske rute poput vinskih cesta Zagrebacke Zupanije.

» Suradnja s turisti¢kim zajednicama koje gravitiraju Zumberku i u okolici Zagreba.

Dugorocno, djelovanje Turisticke zajednice grada Samobora je usmjereno ka tome da Samobor:

- ostane prepoznatljiva destinacija za jednodnevni izlet u kontinentalnoj Hrvatskoj;

- osigura konkurentnost turistic¢kih proizvoda na trzistu;

- nastavi digitalizaciju turisti¢kog sadrzaja;

- nastaviti suradnju s TZ Zgrebacke Zupanije sukladno zakonskim odredbama, a kroz zajednicke
programe i projekte;

- nastaviti suradnju s Hrvatskom turistickom zajednicom sukladno zakonskim odredbama.

- turisti¢ko brendiranja grada

- podrska razvoju inovativnih turistic¢kih proizvoda i selektivnih oblika turizma

- razvoj centra za posjetitelje i interpretacijskog centra u gradu Samoboru

- podrska razvoju vecéeg organiziranog hotelskog smjestaja

- potpora projektima turisticke valorizacije ruralnih cjelina gorskih predjela kroz promicanje
"etno-eko" ponude

- poticanje digitalizacije turistickog sadrzaja

- prosirenje smede signalizacije

- jacanje kapaciteta TZ grada Samobora

- poticanje aktivnije suradnje s TZ Grada Zagreba i TZ Zagrebacke Zupanije

- infrastrukturna modernizacija i povecanje dostupnosti (razvoj sustava javnih bicikala i
romobila; park and ride i ride and bike infrastruktura)

Na dan 1. prosinca 2025. godine u sustavu eVisitor zabiljeZeno je 98 smjestajnih objekata, od cega je
14 novootvorenih s ukupnim raspoloZivim kapacitetom od 688 kreveta te 56 pomoc¢nih kreveta. U
2025. godini zatvoreno je 5 objekata.



2. PRIHODI

I1.1. IZVORNI PRIHODI

Izvorni prihod Turisti¢ke zajednice grada Samobora su turisticka pristojba i turisticka ¢lanarina.

1.1.Turisticka pristojba

Prihodi od turisticke pristojbe pladaju se temeljem ¢l. 59 Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma i sukladno Zakonu o turisti¢koj pristojbi kojim se ureduje obveza pladanja turisticke
pristojbe, nacin utvrdivanja visine turisti¢ke pristojbe, rasporedivanje prikupljenih sredstava turisticke
pristojbe, rokovi i nacin naplate i uplate turisticke pristojbe i druga pitanja. Turisticke zajednice
turisticku pristojbu koriste za izvrSavanje svojih zadada i za svoje poslovanje sukladno godiSnjem
programu rada i financijskom planu. Po Zakonu o turistickoj pristojbi odluku o visini turisticke pristojbe
donosi Zupanijska skupstina. Sredstva prikupljena turistickom pristojpom jedan su od najvaznijih
prihoda sustava TZ usmjerena na financiranje promotivnih aktivnosti . Pravilnikom ministar odreduje
minimalni i maksimalni iznos pristojbe, dok odluku o visini turisticke pristojbe donosi Zupanijska
skupstina. Najvedi iznos turisticke pristojbe ostvaruje se od no¢enja u smjestajnim objektima, koja po
osobi iznosi 1,33 € i godiSnjeg pausalnog iznosa od 46,45 € kojeg placaju privatni iznajmljivaci po
krevetu. Raspodjela turisti¢ke pristojbe vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 1,0% za Crveni kriz, zatim
3,5% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent i 2,0% za Fond za udruZene
turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima: - 65% sredstava Turistickoj
zajednici grada Samobora, - 15% sredstava Turisti¢koj zajednici Zagrebacke zZupanije i - 20% sredstava
Hrvatskoj turistickoj zajednici. Od 65% sredstva Turistickoj zajednici grada Samobora, 30% odmah se
doznacuje na ra¢un Grada Samobora.

Prema Odluci Zagrebacke Zupanije o visini turisticke pristojbe za 2026. godinu, visine turisticke
pristojbe ostaju iste kao i u 2025. godini. Za osobe koje koriste uslugu no¢enja u smjeStajnom objektu
u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost, po osobi i noéenju na podrucju Samobora pristojba iznosi
1,59 € dok za osobe koje koriste uslugu no¢enja u smjestajnom objektu u kojem se obavlja ugostiteljska
djelatnost iz skupine Kampovi iznosi 1,06 €.

Visina godisnjeg pausala u 2026. godini za osobe koje pruzaju usluge smjestaja u domadinstvu po
krevetu iznosi 46,45 €, a na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu (OPG) 26,54 €. Visina godisSnjeg
pausalnog iznosa za osobe koje pruzaju usluge smjestaja u domacinstvu u kampu za svaku smjestajnu
jedinicu iznosi 66,36 €, a na OPG-u 33,18 €. Turisticka pristojba koju placda vlasnik kuée, apartmana il
stana za odmor u godiSnjem pausalnom iznosu za sebe i ¢lanove uZe obitelji u 2026. godini na podrucju
grada Samobora iznosi za prvog i drugog ¢lana po 7,96 €, a za svakog sljedeceg 3,32 €.

Planirani iznos temelji se na povecanju broja smjestajnih kapaciteta u 2025. godini i planiranom
povecanju broja nocenja u 2026. godini.

10



Podaci o ostvarenom turistickom prometu u periodu od 1.1. do 1.12.2025., usporedba s 2024. te procjena turistickog prometa u 2026.

Vrsta turista Dolasci 2024. | Nocenja 2024. | Dolasci 2025. | Nocenja 2025. | Dolasci 2026. | Nocenja 2026.
(1.12)) (1.12)) (procjena) (procjena)
Domadi 6.233 13.298 6.186 13.210 7.000 15.000
Strani 14.089 32.883 13.313 27.426 15.000 32.000
Ukupno 19.324 46.181 19.499 40.636 22.000 47.000

Pregled uplata

IzvrSene uplate u 2024. godini

IzvrSene uplate u 2025. (do 01.12.)

Procjena 2026. godina (EUR)

19.161,08 €

17.204,62 €

20.000,00 €

PLANIRANI PRIHOD: 20.000,00 €

1.2.Turisticka ¢lanarina

Clanarina turistickim zajednicama placa se pausalno tj. 5,97 € po glavhom krevetu i 2.99 € po
pomoc¢nom krevetu. Turisticka zajednica nije u mogucnosti utjecati na naplatu ¢lanarine, uplata ide
preko raduna porezne uprave. Raspodijela prihoda od turisticke ¢lanarine vrsi se na nacin da se najprije
izdvaja 3,0% za Poreznu upravu, zatim 9,0% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podruéja i
kontinent i 2,0% za Fond za udruZene turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se
korisnicima: - 65% sredstava Turisti¢koj zajednici grada Samobora, - 15% sredstava Turisti¢koj zajednici
Zagrebacke Zupanije i - 20% sredstava Hrvatskoj turistickoj zajednici.

Planirani prihodi od turisticke ¢lanarine za 2026. godinu predvideni su u iznosu od 250.000,00 € $to se
temelji na ostvarenom prihodu 2025. godine.

Podaci o ostvarenoj turistickoj clanarini od 1.1. do 01.12.2025., usporedba s 2024. te procjena turisticke
¢lanarine u 2026.
Uplate u 2024. godini

Uplate u 2025. godini (do 01.12.) Procjena turisticke ¢lanarine u
2026. godini

250.000,00 €

259.546,90 € 244.858,98 €

PLANIRANI PRIHOD: 250.000,00 €
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2. Prihodi iz proraéuna grada/Zupanije i drzavnog proracuna

Dio prihoda Turisticka zajednica grada Samobora ostvaruje iz Prora¢una Grada Samobora, a temeljem
Mijera za razvoj turizma, s ciljem sufinanciranja troskova turistickih manifestacija.

Takoder, temeljem Ugovora o namjenskom koriStenju sredstava turisticke pristojbe, Grad Samobor i
Turisticka zajednica zajednicki sudjeluju u postavljanju nove i obnovi postojece turisticke infrastrukture
i drugim aktivnostima, a sa svrhom poboljsanja uvjeta boravka turista i posjetitelja. Radi povecanog
interesa i potrebe veéeg ulaganja u razvoj manifestacija na podrucju grada Samobora, a sukladno
Strategiji turistickog razvoja grada Samobora do 2030. godine, Grad Samobor sufinancira organizaciju
manifestacija.

Turisticka zajednica grada Samobora svake godine prijavljuje manifestacije na natjecaj Zagrebacke
Zupanije za sufinanciranje turistickin manifestacija, te ¢e se, ukoliko natjecaj bude raspisivan,

prijavljivati i dalje. Takoder, pratit ¢emo mogucnosti apliciranja i na druge natjecaje.

Plan prihoda iz proracuna u 2026.

1ZVOR FINANCIRANJA Planirani iznos u 2026. €
Grad Samobor 950.000,00 €
Zagrebacka Zupanija 15.000,00 €
PLANIRANI PRIHOD 965.000,00 €

3. Prihod od sustava turistickih zajednica
Prihod od sustava turistickih zajednica planiran je:

e Iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent, a na temelju Uredbe o namjeni
i nacinu raspodjele sredstava Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent.
Planiraju se sredstva temeljem izraCuna indeksa turisticke razvijenosti tj. popisa lokalnih
turistickih zajednica koje imaju indeks turisticke razvijenosti manji od 25. Sukladno uvrstenju
U popis ostvarujemo pravo na koristenje Fonda.

Iznos planiran za 2026. je 25.000,00 €, no ovisi o uvrStenju u Popis turisti¢kih zajednica koje imaju
indeks turisticke razvijenosti manji od 25.

Pregled prihoda od sustava turistickih zajednica

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno | 25.000,00 €
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica 0,00 €

4. Prihod iz EU fondova

Turisticka zajednica grada Samobora ne sudjeluje u provedbi natjecaja EU te nema osnove za prihod.
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5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ¢e sukladno ¢lanku 10. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma pojacati aktivnosti koje ¢e joj donijeti dodatne izvore sredstava od
gospodarske djelatnosti, imajuéi na umu nacelo opce korisnosti. TZ ¢ée prihodovati od naknada za
koriStenje javnih povrsina koje su joj dane na kratkotrajno koristenje od strane Grada Samobora i
kuéica u njenom vlasnistvu, kao i od sponzorstava i/ili donacija za manifestacije Samoborski fasnik,
Samobor Craft Festival, Ljeto u Samoboru i Advent u Samoboru. Planirano se temelji na rezultatu
ostvarenom u 2025. godini.

PLANIRANI PRIHOD: 180.000,00 €

6. Preneseni prihod prethodne godine

Ovisno o procjeni turistickog rezultata, iskazuje se prihod za naredno razdoblje koji ¢e se utrositi na
funkcioniranje aktivnosti iskazanih ovim Planom.

PLANIRANI PRIHOD 100.000,00 €

7. Ostali prihodi
Ostali prihodi odnose se na kamate banke i ostale nespomenute prihode.

PLANIRANI PRIHOD: 100,00 €
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3. RASHODI PO PROGRAMSKIM AKTIVNOSTIMA

1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. IZRADA STRATESKIH, OPERATIVNIH, KOMUNIKACISKIH | AKCIJSKIH DOKUMENATA

Opis aktivnosti

TZGS ¢e sudjelovati u izradi strateskih dokumenata i drugih planskih
podloga za razvoj turizma grada Samobora, koje ¢e provoditi Grad
Samobor i Zagrebacka Zupanija.

TZGS planira izraditi Akcijski plan promocije i komunikacije destinacije
Samobor u skladu sa: - strateskim i operativnim marketinskom planom
TZ Zagrebacke Zupanije - marketinskim planom hrvatskog turizma za
razdoblje 2023. - 2027. U skladu s izradenim planom, TZGS ¢e, u suradniji
s TZ Zagrebacke Zupanije, izraditi provedbeni komunikacijski plan kojim
¢e se definirati vremenski tijek promidzbe destinacije Samobor za 2026.
godinu. Troskovi organizacije i provedbe ukljucuju aktivnosti koje ¢e se
provoditi unutar redovnog poslovanja.

Angazman vanjskih suradnika za potrebe izrade strateskih, operativnih i
komunikacijskih dokumenata.

Cilj aktivnosti

Sudjelovanje u izradi i donosenju dokumenata na svim razinama s ciljem
ukljucenosti u aktivnosti i pracenja zadanih ciljeva temeljem navedenih
dokumenata.

Uspostavljanje uCinkovite komunikacije kvalitetnog i pravodobnog
informiranja javnosti te upoznavanje Sire javnosti s destinacijom
Samobor.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026.

Iznos potreban za
realizaciju

15.000,00 €

1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

Opis aktivnosti

Kontinuirano pracéenje trzisnih trendova, usporedba s konkurentima na
turistickom trziStu te ostale aktivnosti istrazivanja i analize trzista TZGS
¢e nastaviti provoditi i u 2026. godini, a kako bi se preciznije definirala
ponuda destinacije i osnaZila pozicioniranost na emitivnim turistickim
trziStima. Aktivnosti podrazumijevaju i sudjelovanje na konferencijama i
radionicama relevantnim za rad turistickih zajednica.
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Zaposlenici ureda obavljat ¢e potrebne radnje istrazivanja i analize
trziSta, ankete i ostala trZiSna istraZivanja, a s ciljem prikupljanja
informacija o raznim pokazateljima.

Cilj aktivnosti

Aktivno prikupljanje podataka za daljnje istraZivanje.

Poboljsanje uvjeta boravka turista u Samoboru, a kako bi se utjecalo na
povecanje dolazaka i nocenja turista. Aktivnosti ¢e se provoditi unutar
redovnog poslovanja TZGS te u realizaciji nece biti dodatnih troskova.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026.

Iznos potreban za
realizaciju

0,00 €

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Opis aktivnosti

U suradniji s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije, nastavit ¢emo
uspostavu djelotvornih mehanizama mjerenja i pracenja promotivnih
aktivnosti te sudjelovati u anketama kojima se provodi ispitivanje javnog
mijenja. Aktivnost ukljucuje praéenje koli¢ine objava na drustvenim
mrezama. Ovu aktivnost provode zaposlenici ureda Turisticke zajednice
grada Samobora.

Kako bi optimizirala resurse i pozitivno utjecala na uc¢inke promocije TZGS
¢e putem alata implementiranih u web stranice (Google Analytics)
nastaviti mjeriti ucinkovitost promotivnih aktivnosti. Navedeno ce
omoguciti bolje upoznavanje i razumijevanje korisnika koji posjecuju
web stranicu TZGS (odakle dolaze, koje sadrZaje najcesce pretrazuju,
koliko se zadrzavaju na stranici .....) te na temelju dobivenih informacija
i rezultata provedene analize, donosenje odluka za daljnje unaprjedenje
promotivnih aktivnosti. Pratit ée se i uinkovitost promotivnih aktivnosti
na drustvenim mreZzama kojima TZGS upravlja (doseg, pregled,
engagement...).

Cilj aktivnosti

Pracenje rezultata online komuniciranja i provedenih promotivnih
aktivnosti, ocjena ucinkovitosti i pravilno interpretiranje dobivenih
rezultata s ciljem sveobuhvatne analize doZivljaja destinacije kao i
povecanje ucinkovitosti ovakvog nacina komuniciranja s javnoscu.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

550,00 €
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1.1dentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Opis aktivnosti

e Turisticka zajednica grada Samobora nastavlja s razvojem
projekta Biciklistickih ruta grada Samobora kao i poticanjem
outdoor aktivnosti

e Bicom do Samobora — suradnja s Gradom ZapresSicem u
povezivanju dviju destinacija skelom, Zapresi¢a i Samobora

e lIzrada web aplikacije za prikaz virtualnog iskustva
rekonstrukcije lokaliteta prikaz ljudi i objekata u prosirenoj
stvarnosti — Il. Faza projekta

e Camino Hrvatska - novi turisticki proizvod s ciljem povecanja
broja posjetitelja, produzenja turisticke sezone te znacajnog
doprinosa lokalnom gospodarstvu kroz ukljucivanje Samobora u
sluzbenu europsku mrezu Puteva sv. Jakova (Camino de
Santiago).

e Radionice tradicionalnih zanata — loncarstvo, staklarstvo,

e Radionice izrade samoborskih tradicionalnih i prepoznatljivih
gastro proizvoda — rudarske greblice, koruznog kruha...

e Edukativne radionice vezane uz kreiranje storytelling sadrzaja

Cilj aktivnosti

Daljnji razvoj aktivnog turizma te promocija aktivnog i zdravog nacina
Zivota. Radionice imaju za cilj jacanje brendiranja destinacije, povecanje
atraktivnost turistickih proizvoda, potaknuti suradnju i inovacije medu
lokalnim dionicima

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora uz suradnju sa lokalnim dionicima i
udrugama te sportskim klubovima

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

30.000,00 €

2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Opis aktivnosti

U suradniji i koordinaciji s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije
nastavit ¢e se s provedbom aktivnosti oznacavanja kvalitete turistickog
proizvoda, s ciljem unaprjedenja turistickih proizvoda destinacije,
podizanja kvalitete usluga i poticanja dodatne potrosnje. Dodjela
oznaka kvalitete bilo kroz vizualno oznacavanje ili dodjelu ostalih
oznaka (izvornosti...) trenutno se provodi kroz projekte: Local host,
Cyclist welcome, Okusi zagrebackoga kraja (kao dio nacionalnog
projekta Okusi hrvatske tradicije) kojih je nositelj TZ Zagrebacke
Zupanije, a u kojima sudjeluju i nositelji ponude u gradu Samoboru.
TZGS ce raditi na povecanju vidljivosti proizvoda s oznakom kvalitete na
podrucju grada Samobora te nastaviti kontinuiranu suradnju s
predstavnicima turisticke ponude radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji (nostiteljima turistickih proizvoda i pruzateljima usluge u
destinaciji).
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Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi
podizanja kvalitete ponude u destinaciji (suradnja TZ-a s ugostiteljima,
hotelijerima, vinarima i OPG-ovima). Naglasak je na turisticku industriju
kroz projekte oznacavanja kvalitete i to u suradnji sa TZ Zagrebacke
Zupanije kroz projekt GREEN DESTINATIONS.

Cilj aktivnosti

Podizanje kvalitete eno-gastro i smjeStajne ponude, dopuna sadrzaja
posjetiteljima i poticanje aktivne suradnje medu dionicima u turizmu.

Vrednovanije i isticanje kvalitete, poticati razvoj i unapredenje klju¢nih
turistickih proizvoda destinacije podizati razinu kvalitete proizvoda i
usluga te povecanje zadovoljstva korisnika uslugom / proizvodom.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Dionici u turizmu

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 €

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

2.3.1. Javni poziv za sufinanciranje turistickih manifestacija grada Samobora

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora objavit ¢e i provesti Javni poziv za
sufinanciranje turistickih manifestacija na podrucju grada Samobora
kroz koji podrzavamo dogadanja koja ¢e podignuti kvalitetu turisticke
ponude Samobora, promovirati Samobor kao atraktivnu turisti¢ku
destinaciju i pridonijeti povecanju turistickog prometa.

Cilj aktivnosti

Pomoc¢ subjektima od znacaja za razvoj, promociju i u¢inkovito turisticko
- gospodarsko pozicioniranje destinacije. Ulaganje u ve¢ postojece
manifestacije po kojima je Samobor postao prepoznatljiv, s ciliem razvoja
kvalitete istih te pruZanja vece ponude posjetiteljima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

30.000,00 €
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2.3.2. 200. Samoborski fasnik

Opis aktivnosti

Najstarija i najpoznatija samoborska manifestacija ove ¢e godine
dozivjeti svoje 200. izdanje. Odrzat ¢e se od 6. do 17. 2026. godine, a
sve aktivnosti bit ¢e dostupne i promovirane kroz sluzbenu internetsku
stranicu i drustvene mreze.
U troskove organizacije ukljucuje se:

- lzradai provedba koncepcije programa

- Koordinacija subjekata uklju¢enih u projekt

- Apliciranje na natjecaje

- Tehnicko-produkcijska priprema manifestacije

- lIzrada komunikacijske strategije, planova i promotivnih aktivnosti

- lzrada promotivnih materijala

- lIzrada video materijala

- Aktivnosti potrebne za uredenje Trga kralja Tomislava i ostalih

punktova u gradu

- lzrada satiricno-humoristi¢nog lista Sraka

- Realizacija manifestacije

- Pisanje izvjes¢a

- Ostali troskovi

Cilj aktivnosti

Ocuvanije tradicije i jacanje najvece turisticko-gospodarske manifestacije

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Komunalac Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

6.-17.2.2026. godine

Iznos potreban za
realizaciju

507.450,00 €

2.3.3. Ljeto u Samoboru

Opis aktivnosti

Obzirom na znacajan uspjeh manifestacije u 2025. godini, nastavit ¢emo
i nadograditi istu. U manifestaciju ¢e se ukljuciti razni dionici kako bi se
nastavila dobra praksa i razvoj ovog relativno novog turistickog proizvoda
i inkubatora novih turistickih dozivljaja. Festival Ljeto u Samoboru nudi
mnostvo besplatnih radionica za djecu i brojne koncerte domacih
zvijezda. Ostatak Ljeta nastavlja se kreativnim radionicama, pricama za
najmlade, drustvenim i edukativnim igrama... Program i radionice Ljeta
u Samoboru baziramo na aktualnim trendovima te ga upotpunjujemo jos
zanimljivijom ugostiteljskom ponudom.

Cilj aktivnosti

Kreiranje novih sadrZaja i ponude posjetiteljima, poveéanje broja
dolazaka i nocenja.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Komunalac Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora
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Rok realizacije

03.-12.07.2025.

Iznos potreban za
realizaciju

90.000,00 €

2.3.5. Dan grada Samobora

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ukljuuje se u suorganizaciju
proslave 784 godine grada Samobora u sklopu ¢ega osigurava: vecernje
koncerte, razglas, rasvjeta, pozornica s pripadaju¢im krovom. Dan grada
Samobora obiljezava se tre¢u subotu u listopadu u spomen na dobivanje
povelje kojom je hrvatsko-ugarski kralj Bela IV. Samoboru 1242. godine
potvrdio status slobodnog kraljevskog trgovista. Na temelju te Povelje
Samoborci su (izmedu ostalog) u sudbenim poslovima bili neovisni,
slobodno su raspolagali svojom imovinom te su sami birali svecenika koji
¢e im sluziti.

Cilj aktivnosti

Promocija grada Samobora

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

17.-18.10.2026. godine

Iznos potreban za
realizaciju

70.000,00 €

2.3.6. Advent u Samoboru i dvostruki docek Nove godine

Opis aktivnosti

Projekt Adventa u Samoboru pokrenut je 2021. godine te se pokazao
izuzetno uspjesSnim kroz promociju destinacije i veliku posje¢enost. U
2026. planiramo nastaviti s organizacijom i ulaganjima u kreiranje
adventskog programa, otvaranja nove lokacije i dodatnog ukrasavanja
grada i obogadivanja adventskog programa. Samobor je izvrsno
brandiran i kao grad dvostrukog doceka Nove godine: u podne i pono¢,
pa ce se sa tom aktivnosti nastaviti i u buducnosti.

Cilj aktivnosti

Nastavak kontinuiranog unaprjedivanja prepoznatljivog turistickog
proizvoda i stvaranje dodatnog motiva dolaska u destinaciju. Produzenje
sezone i kreiranje cjelogodisnjih aktivnosti za posjetitelje.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Komunalac Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

Studeni i prosinac 2026. godine

Iznos potreban za
realizaciju

400.000,00 €
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2.3.7. CRO Race

Opis aktivnosti

2026. godine odrzava se 11. medunarodna biciklisticka utrka CRO Race,
gdje posljednja, Sesta etapa starta na glavnhom samoborskom trgu. Ova
medunarodna utrka dio je globalnog spektakla te se prenosi diljem
svijeta. Organizator utrke je Top Sport Events, koji kontinuirano odrzava
visoke standarde kvalitete, te Cini ovaj dogadaj prepoznatljivim
afirmiranim sportskim spektaklom.

Ovime se potice biciklizam kao sport te prirodne ljepote i kulturna
bastina Samobora, naglasavajuci njezinu raznolikost i bogatstvo. Ova
utrka ima klju¢nu ulogu u promociji Samobora, ali i ¢itave Hrvatske kao
pozeljne cikloturisticke destinacije, privlaceéi profesionalne bicikliste,
entuzijaste i rekreativce te istrazivae na dva kotaca.

Cilj aktivnosti

Promocija grada, kreiranje novih sadrzaja, porast turistickog prometa:
dolazaka, nocenja te ukupne potrosnje

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Top sport events d.o.o.

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

35.000,00 €

2.3.8. Samobor CRAFT Festival

Opis aktivnosti

Samobor Craft Festival ove godine dozivjet ¢e svoje peto izdanje od 24.-
26.04.2026. u proSirenom izdanju uz potporu Udruzenja obrtnika
Samobora i prosirenje na 2. Samobor gastro sajam.
Vrijednosti i ciljevi festivala:
e Promocija zanatske proizvodnje: podizanje svijesti o vaZnosti
lokalnih proizvoda i ru¢nog rada.
e Turisticki razvoj: povecdanje privlacnosti Samobora kao
destinacije za ljubitelje craft (obrtnicke) kulture.
e Drustvena interakcija: stvaranje prostora za druZzenje i razmjenu
ideja medu posjetiteljima i proizvodacima.
Cilj je dalje nastaviti prezentirati etno i eno gastronomsku tradiciju
Samobora: sir, vrhnje, rudarsku greblicu, ceSnofke, Samoborsku salamu,
bermet, mustardu, samoborsku kremsnitu, med, domacda vina, vocne
rakije, proizvode od ljekovitog bilja, razne pekarske delicije te proizvode
tradicijskih obrta i suvenira. Prezentacija vjeStina izrade starih,
autohtonih tradicijskih i umjetnic¢kih proizvoda, nezaobilazni je dio
kulturnog turizma.

Cilj aktivnosti

Unaprjedenje samoborske eno-gastro ponude i o¢uvanje tradicije.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora
UdruZenje obrtnika Samobor

Rok realizacije

24.-26.04.2026.

Iznos potreban za
realizaciju

60.000,00 €
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2.3.9. 41. Vecernjakova biciklijada

Opis aktivnosti

Samobor je od 2022. godine domacin Vecernjakove biciklijade, a ova se
suradnja nastavlja i 2026. godine. 44. izdanje Vecernjakove biciklijade
odrzat ¢e se 13.6.2026. godine sa startom u Zagrebu i s ciljem na
Vugrinséaku. Vecernjakova biciklijada jedna je od najdugovjecnijih i
najmasovnijih rekreativno-sportskih manifestacija koja promovira
aktivan nacin Zivota i okuplja gradane zdravih Zivotnih navika.
Namijenjena je svim zaljubljenicima u pedaliranje s ciljem pokretanja
gradana na tjelesnu aktivnost, stvaranja navike bavljenja sportom,
unapredenja zdravlja i poticanja boravka u prirodi. Ukupna duzina rute
je 21 km, a sudionike u Samoboru ocekuje zabavni program za sve
generacije - glazbeni nastupi, plesni nastupi, poligoni za djecu, sportski
korner, bazen, DJ-i te ugostiteljska ponuda.

Cilj aktivnosti

Unaprjedenje turisticke i cikloturisticke ponude. Poticanje i razvoj
zdravog i aktivnog nacina Zivota. Promocija destinacije kao znacajnog
cikloturistickog odredista.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora
Vecerniji list

Rok realizacije

13.6.2026. godine

Iznos potreban za
realizaciju

18.000,00 €

2.3.9.2. Ostala turisticka dogadanja

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ukljuuje se u organizaciju /
suorganizaciju ostalih turistickih aktivnosti od interesa za turisticki razvoj
grada Samobora te s ciliem veée promocije i generiranja turistickog
prometa koji utjee na porast turistickog prometa, izdvajamo sredstva za
ostale za sada neplanirane turisticke manifestacije koje ¢e se odrzati na
podrucju grada Samobora ili ¢ée TZ grada Samobora sudjelovati na njima
na drugim lokacijama u cilju promocije grada Samobora. U planu nam je
vecéa podrska i uklju¢ivanje u organizaciju Bermet run-a. Isto tako na$
grad prijatelj Stari Grad organizira Dane u vali, pa ¢e TZ grada Samobora
sudjelovati sa prezentacijom svojih zasti¢enih proizvoda

Cilj aktivnosti

Promocija grada Samobora, kreiranje novih sadrZaja, porast turistickog
prometa. Dolazaka, no¢enja te ukupne potrosnje.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

15.000,00 €
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2.4. Turisticka infrastruktura

Turisti¢ka zajednica grada Samobora ne upravlja turistickom infrastrukturom.

2.5. Podrska turistickoj industriji

Opis aktivnosti

TZ grada Samobora planira podrsku turistickim subjektima u svrhu
razvoja programa povezanih neposredno s turistickim proizvodima kroz
edukaciju te sufinanciranje promidzbenih aktivnosti turistickih dionika

Cilj aktivnosti

Ja¢anje kompetencija, znanja i vjesStina djelatnika u turizmu koje
neposredno doprinose kreiranju inovativnih turistickih proizvoda ili
unapredenju postojeéih programa

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 €

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis aktivnosti

S obzirom da nastupi na sajmovima, neovisno o novim nacinima
komunikacije koristenjem informacijske i komunikacijske tehnologije,
imaju velik znacaj u direktnoj promociji destinacije kroz neposrednu
komunikaciju, TZGS ¢e slanjem promotivnih materijala, u suradnji s
Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije, sudjelovati u promaciji na
specijaliziranim sajmovima. Sukladno osiguranim financijskim sredstvima
TZGS ¢ée u 2026. provesti odlazak na sajmove u suradnji s TZZZ i to na
sajam Alpe Adria u Ljubljani, ITB Berlin i Italiju s naglaskom na promociju
Samoborskog fasSnika, outdoor aktivnosti i eno-gastro ponudu te
istovremeno i ostalih zanimljivosti i atraktivnosti turisticke ponude grada
Samobora. Takoder, u suradnji s TZZZ u planu je predstavljanje
ameri¢kom trziStu, sukladno osiguranim financijskim sredstvima.

Planirane aktivnosti medu ostalim ukljucuju distribuciju promotivnih
materijala, susrete s relevantnim dionicima u turizmu i potencijalnim
korisnicima turistickih usluga, razmjenu informacija o turistickoj ponudi
na emitivnim trzistima.
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Na prezentacijama ce se stavljati naglasak na posebne oblike turizma,
lokalne proizvode i eno gastro ponudu nase Zupanije.

Cilj aktivnosti

Povecanje vidljivosti i prepoznatljivosti destinacije i turistickih
proizvoda.

Povedanje vidljivosti turisticke ponude grada na odabranom emitivhom
trzidtu u suradnji s TZZZ te ostvarenje pozitivnog utjecaja na povecanje
turistickog prometa.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

15.000,00 €

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Opis aktivnosti

Samobor je atraktivna destinacija za jednodnevni odmor te kao takav
privlaci velik broj domacih i stranih novinara, predstavnika organizatora
putovanja i agenata. Turisticka ée zajednica jacati ovu suradnju te ée i
nadalje prihvacdati studijska putovanja u organizaciji Glavnog ureda
Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije.
TroSak se odnosi na troskove reprezentacije, poklone i suvenire za
novinare.

Cilj aktivnosti

Promocija destinacije i turisti¢kih proizvoda u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije
Hrvatska turisticka zajednica

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 €

3.3. Kreiranje promotivnog materijala

Opis aktivnosti

Izrada i distribucija informativnih materijala (opcih i za ciljne skupine
posjetitelja) te stvaranje novih suvenira prepoznatljivih za podrucje
grada Samobora. Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na
mreznim stranicama destinacije i drustvenim mrezama samostalno i po
potrebi s angaZmanom vanjskih suradnika za specificne kampanje.
Destinacijski menadZment materijali dostavit ¢e se na pregled
regionalnoj turistickoj zajednici. TZ grada Samobora ¢e po potrebi vrsiti
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nadotisak postoje¢ih aktualnih materijala, buduéi da se dosta
promotivnih materijala podijeli tijekom godine u promotivnim mapama
tijekom raznih posjeta, na sajmovima, manifestacijama i turistickim
objektima. U 2026. godini radit ¢e se nadotisak / reprint onih koji se
podijele tijekom godine a po potrebi vriit ¢e se redizajn istih prije tiska.
U cilju promocije mjesta kod posjeta ili odlazaka delegacija iz Grada,
klubova, drustava, novinara i ostalih osobitih potreba izvrsit ¢e se kupnja
odredenog broja domadih suvenira za promotivne poklon vreéice. Cilj je
promocija podrucja putem odrZivih suvenira i proizvoda iz lokalnih
OPGova, obrtnickih radionica sa lokalnog podruéja. Promotivni materijal
ujedno sluzi kao fond nagrada i poklona tijekom godine: vrecice,
kemijske, podlosci za pice, blokovi, promo bocice, majice, fascikli...

Cilj aktivnosti

Promocija destinacije, kontinuirana informiranost posjetitelja u
destinaciji i na klju¢nim polaziStima posjetitelja u destinaciju.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

15.000,00 €

3.4. Internetske stranice

Opis aktivnosti

Optimalizacija sustava i unaprjedenje. Zaposlenici ureda svakodnevno
upravljaju sadrZajem na internetskoj stranici www.samobor.hr/visit,

brinu o kreiranju novog sadrzaja i azuriranju podataka u sto je ukljucena
i svakodnevna komunikacija s korisnicima. S ciljem implementacije novih
sustava, planira se prilagodba sustava novim potrebama te poboljsanja i
aktivnosti s ciljem odrzavanja navedene mreZne stranice.

Za potrebe kontinuirane komunikacije s postoje¢im i potencijalno novim
posjetiteljima i u 2026. nastavit ¢e se producirati novi sadrzaj - tekstualni,
foto i video, s jasnim pozivom na aktivnost, Sto ima za konacan cilj
informirati, izgraditi povjerenje i vjerodostojnost, potaknuti dolazak
odnosno povecati broj dolazaka u destinaciju te pozitivno utjecati na
povecanje turistiCkog prometa sveukupno. Producirat ée se sadrZaj koji
¢e buditi osjecaje kod posjetitelja kroz ,storyelling”, sadrzavati vizualno
privlatne elemente i biti personaliziran ovisno o ciljanoj skupini.

Cilj aktivnosti

Kontinuirano upravljanje sadrZajem, aZuriranje sustava i optimalizacija
istog uz uvodenje naprednih alata i tehnologija.

Produciranje sadrzaja koji informiraju i prenose doZzivljaj koji ¢e
odgovarati navikama i potrebama suvremenih korisnika, te iste
potaknuti na akciju (planiranje i realizacija dolaska).

Produciranje zanimljivog i korisnog sadrZaja koji privlaci paznju
korisnika.
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http://www.samobor.hr/visit

Povedanje broja posjetitelja na stranici i koristenje sadrzaja prilikom
posjeta stranici.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

3.000,00 €

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Opis aktivnosti

Aktivno praéenje dostupnih informacija o aktualnoj ponudi i informacija
0 potraznji te sustavno vodenje svakodnevna je zadada zaposlenika TZ.
Isti se podaci, sukladno zahtjevima, sortiraju i Salju TZ Zagrebacke
Zupanije i Hrvatskoj turistickoj zajednici.

U planu je izrada novih fotografija i video sadrzaja samoborske eno
gastro ponude te otkup video i foto materijala i ostalih sadrzaja s ciljem
daljnje distribucije i kvalitetnije promocije destinacije na drustvenim
mrezama, sluzbenoj mreZnoj stranici te u svim ostalim zainteresiranim
medijima. Organizacija i provedba nagradnih foto natjecaja te izrada
video materijala s ciljem prikupljanja materijala za kvalitetniju online
promociju i pripremu materijala za print broSura i objavu na drustvenim
mrezama.

Cilj aktivnosti

Osim stvaranja baze podataka i fotografija, cilj je osvijestiti gradane za
dozivljaj grada i okolice kao turisticki poZeljne destinacije za
potencijalne posjetitelje i turiste.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 €

3.6. Turisticko informativne aktivnosti

Opis aktivnosti

Postavljanje nove turisticke signalizacije i zamjena dotrajalih
interpretacijskih oznaka i uklanjanje turisticke signalizacije koja nije vise
aktualna ukoliko se objekat zatvorio i prestao s radom.

U sklopu turisticko informativnih aktivnosti, a za potrebe duzeg radnog
vremena, neophodno je koristenje usluga student servisa.
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Integracijom drustvenih mreZa s naglaskom na turisticki i destinacijski
marketing, TZGS ¢e i u 2026. formirati bazu pratitelja. Komunikacija s
pratiteljima nastavit ¢e se kroz dva glavna kanala: Turisti¢ka zajednica
grada Samobora (Facebook, Instagram, YouTube) te Samoborski fasnik
(Facebook i Instagram) kao glavni kanali komunikacije i online promocije
festivala / dogadanja. Online prisutnost na platformama nastavit ce
neposredan, trenutacan i dvosmjeran kontakt s potencijalnim i stvarnim
korisnicima i gostima te ciljano usmjerenu diseminaciju i promociju
destinacije prema glavnim ciljnim skupinama (SZ Hrvatska, veci hrvatski
gradovi, Slovenija). Aktivnosti ¢e ukljucivati: upravljanje kanalima
promocije, redovito pracenje, optimizaciju i upravljanje kampanjama (uz
analizu rezultata), po potrebi izradu periodicnih izvjesStaja i zavrSnog
izvjesca o ucinkovitosti aktivnosti i promocije.

Cilj aktivnosti

Promocija Samobora i omogucavanje dostupnosti informacija
posjetiteljima destinacije i ostalim dionicima.

Koordinacija i potpora dionicima u kulturi, sportu i ostalim turizmu bliskim
djelatnostima u provedbi komunikacijskih aktivnosti.

Kvalitetna komunikacija i prenosenje Zeljenih poruka, jacanje emotivnih
veza s destinacijom, poticanje na angazman clanove lokalne zajednice i
provodenje integriranih kampanja na drustvenim mrezama.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Grad Samobor

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 €

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

Opis aktivnosti

TZ ¢e aktivno sudjelovati u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor, u
suradnji s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije, kao i Hrvatskom
turistickom zajednicom. Takoder, prema uputama Hrvatske turisticke
zajednice, TZ ¢e raditi na razvoju ostalih informacijskih sustava.

TZ ¢e aktivno voditi brigu o korisnicima (iznajmljivacima), kroz aktivnosti
poput izdavanja korisni¢kog imena, lozinke i TAN liste i pruzanja pomodi i
podrske pri ostalim pitanjima. Sudjelovat ¢e na edukacijama vezanim uz
primjenu sustava i prema potrebi organizirati edukacije za korisnike. S
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ciliem kvalitetnog rjesavanja potencijalnih problema nastavit ée se
komunikacija s HTZ-om.

Cilj aktivnosti

Aktivno koriStenje i unaprjedenje informacijskih sustava. Digitalizacija
turistickih sadrzaja.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

500,00 €

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Opis aktivnosti

Stvaranje preduvjeta za organizirani sustav upravljanja posjetiteljskim
iskustvom u destinaciji. Sustav nagradivanja, priznanje postignuéima u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u
destinaciji i u suradnji sa regionalnom zajednicom i HTZ-om. Organizacija
radionica i edukacija sukladno trendovima razvoja na turistickom trzistu i
potrebi odrzivosti turizma.

Cilj aktivnosti

Educiranje dionika turistickog sektora o novim tehnologijama na trzistu

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

2.000,00 €

4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

Opis aktivnosti

Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa i poboljSanje opcih uvjeta
boravka turista. Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovacisl.)
i suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi
podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i
kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke
destinacije.

Planiramo uredenje novih atraktivnih mjesta za fotografiranje na
podrucju uzZeg centra te poboljSanje atraktivnosti destinacije.

Provodit ¢emo akcije ¢iséenja, sadnje drveéa i cvijeca.

U okviru uredenja okolisa u planu je ponovno uredenje Poucne staze
Otrusevec.
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Cilj aktivnosti

Povedanje atraktivnosti destinacije, porast spominjanja na drustvenim
mrezama i ve¢a promocija destinacije. Odrzavanje funkcionalnog i
estetski uredenog mobilijara.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

1.000,00 €

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i slicne organizacije

Opis aktivnosti

Samobor postao ¢lan medunarodne mreze gradova dobrog Zivljenja
Cittaslow, TZG Samobora ce biti nositelj aktivnosti

Cilj aktivnosti

Suradnja, ucenje i stvaranje vece zajednice ¢lanova.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 €

5.2. Domace strukovne i slicne organizacije

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ¢lan je Hrvatske udruge
karnevalista. S udrugom se kontinuirano suraduje, ui i razvijaju se novi
elementi te ¢e se ova suradnja nastaviti i u 2026.

Cilj aktivnosti

Nastavak suradnje, ucenje i stvaranje vece zajednice ¢lanova.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

500,00 €

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora zaposljava 2 djelatnika te se ovdje
izrazavaju bruto place zaposlenika kao i ostali troskovi.
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Cilj aktivnosti

Redovno funkcioniranje ureda i obavljanje zadaca sukladno Zakonu i
ostalim propisima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

70.000,00 €

6.2. Materijalni troskovi

Opis aktivnosti

Materijalni troSkovi odnose se na poslovanje ureda te odgovaraju
potrebama i zahtjevima sloZenosti poslova stru¢ne sluzbe. Uklju€uju:
uredsku opremu i materijal, rezijske troSkove, troSkove postarine i
prijevoza, usluge odrzavanja prostora, uredenje ureda, usluge najma
prostora i opreme, knjigovodstvene usluge, ostale intelektualne usluge,
komunalne usluge, dnevnice i putne izdatke, troSkove stru¢nog
osposobljavanja zaposlenika, ostale izdatke za radnike, troSak najma
vozila, troSak amortizacije uredske opreme, troSak rada studenata te
ostale nespomenute rashode vezane za rad Ureda.

Cilj aktivnosti

Kvalitetno i azurno obavljanje zadaca Turisticke zajednice grada
Samobora sukladno Zakonu i ostalim propisima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

65.150,00 €

6.3. Tijela turisticke zajednice

Opis aktivnosti

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma i ¢lanku 15. Statuta Turisticke zajednice grada Samobora, tijela
TZ Cine: Vijece Turisticke zajednice grada Samobora, Skupstina Turisticke
zajednice grada Samobora i Predsjednica TuristiCke zajednice grada
Samobora. Turisticko vijeée i Skupstina odrzavaju sjednice sukladno
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Zakonu, te ne primaju naknadu za svoj rad. Pod troskove tijela ubrajaju
se troSkovi odrzavanja sjednica i pripreme materijala.
S obzirom da clanovi tijela Zajednice svoje duznosti obnasaju volonterski,
a za bolje upoznavanje ¢lanova i stjecanje novih iskustava u turizmu, u
uvjetima normalnog financijskog poslovanja Zajednice, organiziramo
strucno studijsko putovanje u listopadu 2026. godine.

Cilj aktivnosti

Aktivno provodenje sjednica radi funkcioniranja TZ grada Samobora
sukladno Zakonu i ostalim propisima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Tijela Turisti¢ke zajednice grada Samobora

Rok realizacije 2026. godina
Iznos potreban za 2.000,00 €
realizaciju

7. REZERVA

Opis aktivnosti

Rezerva sluzi kao osiguranje likvidnosti u izvanrednim okolnostima te za
financiranje neplaniranih troskova, kao i za pokrivanje troskova nastalih na
pocetku kalendarske godine nastale zbog organizacije najvece

manifestacije Fasnika

Cilj aktivnosti

Osiguranje likvidnosti i financiranje neplaniranih aktivnosti.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2026. godina

Iznos potreban za
realizaciju

50.000,00 €
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5. ZAKLJUCAK

Plan i program rada Turisticke zajednice grada Samobora za nadolazeée razdoblje utemeljen je na
viziji odrzivog razvoja, jacanju vrijednosti lokalne kulturne i prirodne bastine te stvaranju
prepoznatljivog i kvalitetnog turistickog dozivljaja. Kljucni ciljevi usmjereni su na povecéanje vidljivosti
destinacije, produljenje boravka gostiju, smanjenje sezonalnosti i poticanje odrzivih turistickih praksi.

Provedbom planiranih aktivnosti Turisticka zajednica nastavlja graditi poloZaj Samobora kao
autenti¢ne, atraktivne i gostoljubive destinacije. Temelj ostvarenja ovih ciljeva bit ¢e strateski razvoj
koji ukljuéuje:
e stvaranje inovativnih turistickih proizvoda, posebno u podruéju gastronomije, kulture i
aktivnog odmora,
e jacanje promocije uz primjenu suvremenih digitalnih alata,
e suradnju s lokalnim dionicima i regionalnim partnerima.

Tijekom provedbe programa poseban naglasak bit ¢e na o¢uvanju samoborske tradicije i identiteta,
ali i na prilagodbi trendovima i izazovima modernog turizma. Kontinuirano pracéenje rezultata
omogucit ¢e pravovremene prilagodbe i poveéanje ucinkovitosti svih aktivnosti.

Zaklju¢no, ovaj plan predstavlja temelj daljnjem unapredenju turisticke ponude i kvalitete Zivota
lokalne zajednice, kao i jatanju konkurentnosti Samobora kao odrzive i privlacne turisticke
destinacije.

Program rada Turisticke zajednice grada Samobora pripremila: lva Pehar, dip.oec, direktorica
Turisticke zajednice grada Samobora
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Financijski plan za 2026. - tabelarni prikaz

OPIS
POZICIA POZICIIE PLAN 2025. PLAN 2026.

PRHODI | | 1.459.264,00 | 1.540.100,00 |
1.1zvorni prihodi 270.000,00 270.000,00
2.Prihodi iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i
drZavnog proracuna
3.Prihodi od sustava turistickih zajednica 25.164,00 25.000,00
5.Prihodi od gospodarske djelatnosti 180.000,00 180.000,00
6. Preneseni prihod prethodne godine 100.000,00 100.000,00
7.0stali prihodi 24.100,00 100,00

OPIS
POZICIJA POZICIIE PLAN 2025. PLAN 2026.

RASHODI
1.ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 7.550,00 15.500,00
2.RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA 8.500,00 35.000,00
2.3.PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH

DOGAPANJA

3.KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 22.100,00 48.000,00
4.DESTINACIISKI MENADZMENT ) 3.500,00
5.CLANSTVO U STRUKOVNIM

ORGANIZACIJAMA

6.ADMINISTRATIVNI POSLOVI 78.000,00 70.000,00
6.2.MATERIJALNI TROSKOVI 58.218,77 67.150,00
7.REZERVA 50.000,00 50.000,00

860.000,00 965.000,00

1.220.895,23 1.227.450,00

1.500,00 5.500,00
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