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1. UVOD

Turisticka zajednica grada Samobora osnovana je 1994. godine, temeljem Zakona o turistickim

zajednicama i promicanju hrvatskog turizma. Cilj osnivanja TZ Samobora bio je poticanje razvoja
turizma, promocija Samobora kao atraktivne turisti¢ke destinacije te o€uvanje njegove bogate kulturne
i prirodne bastine.

Glavni ciljevi osnivanja TZ Samobor:

Promocija turizma

Stvaranje prepoznatljivog brenda Samobora kao grada kulture, gastronomije, prirode i
tradicije.

Povecanje broja posjetitelja kroz aktivnu promociju na domacem i stranom trzistu.
Organizacija manifestacija

Osiguravanje kvalitetnog kulturnog, zabavnog i gastronomskog sadrzaja kroz tradicionalne
manifestacije Razvoj turisticke ponude

Razvijanje novih turisti¢kih sadrZaja i proizvoda kako bi Samobor bio priviaéan kroz cijelu
godinu.

Poboljsanje infrastrukture, uklju¢ujuéi smjestajne kapacitete, turisticke staze i informativne
punktove.

Ocuvanje bastine i prirode

Zastita i prezentacija kulturne, povijesne i prirodne bastine grada i okolice.

Povezivanje turizma s oluvanjem prirode, posebno u suradnji s Parkom prirode Zumberak —
Samoborsko gorje.

Podrska lokalnoj zajednici

Suradnja s lokalnim ugostiteljima, obrtnicima i kulturnim institucijama kako bi se potaknula

gospodarska aktivnost i osigurao odrZivi razvoj turizma.

Kroz godine, TZ Samobor se razvila u klju¢nog promotora turistickog identiteta grada i uspjesno priviaci
kako jednodnevne posjetitelje, tako i goste na duZi boravak.

Program rada Turisticke zajednice grada Samobora za 2025. usmjeren je na tri glavna cilja:

Razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turisti¢kog razvoja;

Osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalnih odnosno regionalnih inicijativa i povezivanje dionika radi stvaranja turistickog
proizvoda;



3. PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o potrebi i vaZnosti
oCuvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove, s naglaskom na zastitu
okolisa, prirodnu i kulturnu bastinu sukladno nacdelima odrZivog turizma.

U nastavku Programa rada navode se njegova polaziSta te zakonodavni i strateski okvir.



I. POLAZISTA PROGRAMA RADA

Polazista Programa rada TuristiCke zajednice grada Samobora za 2025. godinu su zakonodavni okvir,
strateSki okvir te ukljuCuje trendove razvoja turizma koji se temelje na

1.

odrzivom turizamu

fokus na o€uvanju prirodne i kulturne bastine uz razvoj ekoloski prihvatljivih turistic¢kih
proizvoda. '
poticanje odrZivih oblika turizma kroz promociju biciklizma, pjesackih tura, edukacija o
prirodi i lokalnih proizvoda.

Razvoj cjelogodisnje ponude

planiranje dogadanja i aktivnosti koje ¢e privudi turiste izvan glavnih sezona, poput jesenskih
i zimskih festivala.

diversifikacija ponude kroz tematske ture, radionice i gastronomske dogadaje.

Digitalna transformacija

unaprjedenje digitalne prisutnosti TZ-a kroz aZzuriranje web-stranica, aktivnost na drustvenim
mreZama i razvoj mobilnih aplikacija za turiste.

digitalizacija promotivnih materijala i koristenje virtualne stvarnosti za predstavljanje
atrakcija.

Takoder, kljuéno polaziSte Programa rada Turisticke zajednice grada Samobora za 2025. godinu su
ostvareni rezultati do 11. studenoga 2024. godine (str. 8).

ZAKONODAVNI OKVIR

Zakonodavni okvir predstavlja jedno od polaziSta Programa rada te ukljucuje sljedece zakone i
propise:

1.

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)

Zakonom o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20) ureduje
se, po modelu destinacijske menadZment organizacije, sustav turistickih zajednica, ustrojstvo,
zadace, i na€in rada turisti¢kih zajednica te osnovna nacela njihova financiranja i gospodarenija.

Zakon o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20)

Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 52/19, 144/20) ureduje se obveza
placanja ¢lanarine, osnovice i stope po kojima se obracunava i placa ¢lanarina turistickoj
zajednici, nacin placanja ¢lanarine, evidencija, obracun i naplata ¢lanarine te druga pitanja.

Zakon o turistickoj pristojbi (NN 55/19, NN32/20, NN42/20)

Ovim se Zakonom ureduje obveza placanja turisticke pristojbe, nacin utvrdivanja visine
turisticke pristojbe, rasporedivanje prikupljenih sredstava turisticke pristojbe, rokovi i naéin
naplate i uplate turisticke pristojbe, prijava i odjava turista te druga pitanja od znacenja za
prikupljanje i rasporedivanje turisti¢ke pristojbe i evidenciju turistickih nocenja.



4. Zakon o turizmu (NN 156/2023)
Ovim se Zakonom ureduje sustav turizma, upravljanje razvojem turizma u smjeru odrZivosti,
osiguravanje odrZivosti, sektorski specifican sustav poticanja ulaganja u turizmu, zastita i
valorizacija resursne osnove te ostala pitanja od znacaja za turizam.

5. Metodologija i obvezatne upute za izradu godiSnjeg programa rada i izvje$éa o izvr$enju

godisnjeg programa rada (11. studenoga 2020.)

Sukladno Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19, 42/20)
koji je stupio na snagu s 1. sije¢nja 2020., Hrvatska turisticka zajednica izradila je Metodologiju
i standarde planiranja i izvje$¢ivanja u sustavu turistickih zajednica temeljenu na novoj
strukturi zadaca na svim razinama sustava. Prema navedenoj metodologiji, lokalne turisti¢ke
zajednice koje pripadaju istoj regionalnoj turistickoj zajednici obvezne su u postupku
donosenja programa rada medusobno uskladivati i koordinirati s nadleznom regionalnom
turistickom zajednicom.

STRATESKI OKVIR

Program rada utemeljen je na strateSkom okviru, kako na razini Europske unije, tako i na nacionalnoj
razini i regionalnoj/Zupanijskoj razini.

Okvir na razini Europske unije ukljuéuje:

- Kohezijska politika za razdoblje 2021. - 2027.

- 6 prioriteta Komisije za razdoblje 2019. -2024.

- Europski zeleni plan, Europa spremna za digitalno doba, Gospodarstvo u interesu gradana,
SnaZnija Europa u svijetu, Promicanje europskog nacina Zivota

- Europski plan oporavka

- Program za odrziv i konkurentan europski turizam

- Europa, vodeda svjetska turisticka destinacija — novi politicki okvir za turizam u Europi

- Europski okvir za djelovanje u podrucju kulturne bastine

- Nova europska agenda za kulturu

- Brojne studije iz podrucja turizma, s preporukama razvoja, ukljucujuéi specificne oblike
turizma te razvoj odrzivog turizma.

Okvir na razini Republike Hrvatske ukljuduje:

- Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine
- Nacionalni plan oporavka i otpornosti 2021.-2026.

- Rezultate rada na izradi Strategije razvoja odrzivog turizma do 2030. godine i Nacionalnog
plana razvoja odrzivog turizma od 2021. do 2027. godine

- Nacionalni program razvoja malog i srednjeg poduzetnistva u turizmu

- Nacionalni program razvoja malog obiteljskog hotelijerstva



Nacionalni program razvoja socijalnog turizma —Turizam za sve

Nacionalni program unapredenja obiteljskog smjestaja

Nacionalni program i akcijski plan razvoja zdravstvenog turizma

Program jacanja konkurentnosti ljudskih potencijala u turizmu

Strategija razvoja kulturnog turizma ,0d turizma i kulture do kulturnog turizma“
Akcijski plan podizanja konkurentnosti hrvatskog turizma

Akcijski plan razvoja zelenog turizma

Akcijski plan razvoja kulturnog turizma

Akcijski plan razvoja cikloturizma

brojne studije/smjernice iz podrudja turizma.

Okvir na razini Zagrebacke Zupanije ukljuCuje sljedece:

Strategija turistickog razvoja Zagrebacke Zupanije do 2025. godine
Studija i akcijski plan upravljanja kvalitetom turizma Zagrebacke Zupanije
Rezultate rada na izradi Plana razvoja Zagrebacke Zupanije 2021.-2027.
Strategija kulturnog razvoja Zagrebacke Zupanije 2016. —2026.

Operativni planovi

Okvir na razini Grada Samobora ukljucuje sljedece:

Strateski program razvoja grada Samobora od 2020. do 2025. godine;
Strategija turistickog razvoja grada Samobora do 2030.;
Ostali planovi, strategije i analize Grada Samobora;

Ostali opéi akti Turisticke zajednice grada Samobora.

Turisticka zajednica grada Samobora kao destinacijska menadZment organizacija usko suraduje s

Gradom Samoborom i s regionalnom DMO kako bi zadrZala poziciju kvalitetne organizacije koja
percipira potrebe turista te sukladno njima nadograduje postojece turistiCke resurse i stvara nove
turisticke proizvode s ciljem promocije destinacije i pozicioniranja na regionalnim i medunarodnim
trziStima. Zajednistvo i suradnja s ostalim institucijama te ukljucivanje svih dionika temelj su daljnjeg
razvoja samoborskog turizma.

U tom smislu, Program rada kao temeljni dokumenta rada turisticke zajednice kao lokalne destinacijske
menadZment organizacije ima trojaku ulogu:

Upravljanje destinacijom: Samoborom i samoborskim krajem

Razvijanje novih proizvoda te planiranje i provedba klju¢nih projekata neophodnih za razvoj
turizma Samobora

Ulaganje u selektivne oblike turizma i njihova promocija



TRENDOVI RAZVOJA TURIZMA

Razvoj turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske, ukljucujuéi Samobor, sve vise prati globalne trendove

i potrebe suvremenih turista. Samobor, zbog svoje blizine Zagrebu, bogate bastine i prirodnih ljepota,
zauzima vazno mjesto u tom razvoju.

Klju¢ni trendovi razvoja turizma u kontinentalnom. dijelu Hrvatske s fokusom na Samobor:

1. Odrzivi i ekoloski turizam

>

>

Trend: Sve veci naglasak stavlja se na odrzive oblike turizma, s o¢uvanjem prirodnih resursa i
smanjenjem ekoloskog otiska.

Primjena u Samoboru:

Promocija biciklistickih i pje3ackih staza u okolici Samobora i Parka prirode Zumberak —
Samoborsko gorje.

Poticanje ekoloski prihvatljivog ponasanja kod turista.

2. Autenticni doZivljaji i kulturni turizam

>
»

>

Trend: Turisti traZe autenti¢ne lokalne doZivljaje i priliku za upoznavanje tradicije i kulture.
Primjena u Samoboru:
Posjet povijesnim znamenitostima poput Starog grada, muzeja i crkava.

Sudjelovanje u tradicionalnim manifestacijama poput Samoborskog fasnika, Salamijade i

Festivala kotlovine i novijim ali znaaknim za razvoj eno gastro ponude kao $to su Samobor
Craft Festival, Dani Samoborske ¢e$nfke, Cvarkijada

Ukljucivanje lokalnih obrtnika i zanatlija u kreiranje iskustava za posjetitelje.

3. Gastronomski i eno-turizam

>

>

Trend: Razvijanje gastronomije kao glavnog motivatora za putovanja, posebno u kombinaciji s
lokalnim vinima i proizvodima.

Primjena u Samoboru:

Promocija autohtonih specijaliteta poput samoborske kremsnite, rudarske greblice, bermeta,
mustarde i salama.

Organizacija gastronomskih dogadaja i radionica, poput degustacija lokalnih proizvoda.

4. Aktivni i avanturisticki turizam

Trend: Povecan interes za aktivnosti u prirodi poput planinarenja, biciklizma, jahanja i
penjanja.

Primjena u Samoboru:
Razvoj outdoor sadrzaja u Parku prirode Zumberak — Samoborsko gorje.

Organizacija vodenih tura i edukativnih programa za ljubitelje prirode.



5. Digitalizacija turistickog iskustva
e Trend: Turisti sve viSe koriste digitalne alate za planiranje i doZivljaj putovanja.
e Primjena u Samoboru:
» KoriStenje mobilnih aplikacija za navigaciju i informiranje o turistickim atrakcijama.
» Promocija Samobora putem drustvenih mreZa, blogova i digitalnih vodica.
6. Wellness i rekreacija
e Trend: Porast interesa za odmor koji ukljucuje opustanje, wellness i zdrav nacin Zivota.
e Primjena u Samoboru:
» Razvoj ponude spa i wellness usluga u sklopu smjestajnih objekata.
» Promocija prirodnog okruZenja za aktivnosti poput joge, meditacije i nordijskog hodanja.
7. Kratki odmori (city break)

e Trend: Kontinentalni gradovi postaju atraktivni za kraée vikend odmore, posebno za domace i
regionalne turiste.

e Primjena u Samoboru:

» Promocija jednodnevnih i vikend izleta s bogatim kulturnim, gastronomskim i prirodnim
sadrzajima.

» Povezivanje s ponudom Zagreba i gradova u Zagrebackoj Zupaniji za kreiranje kombiniranih
itinerera.

8. Regionalna povezanost i tematski itinereri

e Trend: Stvaranje povezanih turistickih proizvoda izmedu susjednih destinacija.

e Primjena u Samoboru:

» Ukljucivanje Samobora u Sire tematske rute poput vinskih cesta Zagrebacke Zupanije.

> Suradnja s turisti¢kim zajednicama koje gravitiraju Zumberku i u okolici Zagreba.

Dugoro¢no, djelovanje Turisti¢ke zajednice grada Samobora je usmjereno ka tome da Samobor:

- ostane prepoznatljiva destinacija za jednodnevni izlet u kontinentalnoj Hrvatskoj;

- osigura konkurentnost turistickih proizvoda na trzistu;

- nastavi digitalizaciju turisti¢kog sadrZaja;

- nastaviti suradnju s TZ Zgrebacke Zupanije sukladno zakonskim odredbama, a kroz zajednicke
programe i projekte;

- nastaviti suradnju s Hrvatskom turistickom zajednicom sukladno zakonskim odredbama.

- turisticko brendiranja grada

- podrska razvoju inovativnih turistickih proizvoda i selektivnih oblika turizma

- razvoj centra za posjetitelje i interpretacijskog centra u gradu Samoboru

- podrska razvoju veceg organiziranog hotelskog smjestaja

- potpora projektima turisticke valorizacije ruralnih cjelina gorskih predjela kroz promicanje
"etno-eko" ponude

- poticanje digitalizacije turistickog sadrZaja

- proSirenje smede signalizacije
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- jaCanje kapaciteta TZ grada Samobora
poticanje aktivnije suradnje s TZ Grada Zagreba i TZ Zagrebacke Zupanije

infrastrukturna modernizacija i povecanje dostupnosti (razvoj sustava javnih bicikala i
romobila; park and ride i ride and bike infrastruktura)

Na dan 11. studenoga 2024. godine u sustavu eVisitor zabiljeZzena su 87 smjestajna objekta, od ¢ega je

17 novootvorenih s ukupnim raspoloZivim kapacitetom od 635 kreveta te 53 pomoc¢nih kreveta. U
2024. godini zatvorena su 4 objekta.



2. PRIHODI

Il.1. IZVORNI PRIHODI
Izvorni prihod Turisti¢ke zajednice grada Samobora su turisticka pristojba i turisti¢ka ¢lanarina.
1.1.Turisticka pristojba

Prihodi od turisti¢ke pristojbe placaju se temeljem €l. 59 Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma i sukladno Zakonu o turistickoj pristojbi kojim se ureduje obveza placanja turisticke
pristojbe, nacin utvrdivanja visine turisticke pristojbe, rasporedivanje prikupljenih sredstava turisti¢ke
pristojbe, rokovi i nacin naplate i uplate turisticke pristojbe i druga pitanja. Turistucke zajednice
turisticku pristojbu koriste za izvrSavanje svojih zadaca i za svoje poslovanje sukladno godi$njem
programu rada i financijskom planu. Po Zakonu o turisti¢koj pristojbi odluku o visini turisticke pristojbe
donosi Zupanijska skupstina. Sredstva prikupljena turistickom pristojoom jedan su od najvaznijih
prihoda sustava TZ usmjerena na financiranje promotivnih aktivnosti . Pravilnikom ministar odreduje
minimalni i maksimalni iznos pristojbe, dok odluku o visini turisticke pristojbe donosi Zupanijska
skupstina. Najveciiznos turisticke pristojbe ostvaruje se od no¢enja u smjestajnim objektima, koja po
osobi iznosi 1,33 EUR i godiSnjeg pausalnog iznosa od 46,45 EUR kn kojeg placaju privatni iznajmljivaci
po krevetu. Raspodjela turisti¢ke pristojbe vrsi se na nacin da se najprije izdvaja 1,0% za Crveni kriZ,
zatim 3,5% za Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent i 2,0% za Fond za udruzene
turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se korisnicima: - 65% sredstava Turisti¢koj
zajednici grada Samobora, - 15% sredstava Turistickoj zajednici Zagrebacke Zupanije i - 20% sredstava
Hrvatskoj turistickoj zajednici. Od 65% sredstva Turisti¢koj zajednici grada Samobora, 30% odmah se
doznacuje na raun Grada Samobora.

Prema Odluci Zagrebacke Zupanije o visini turisticke pristojbe za 2025. godinu, visine turisticke
pristojbe ostaju iste kao i u 2024. godini. Za osobe koje koriste uslugu noc¢enja u smjestajnom objektu
u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost, po osobi i no¢enju na podrucju Samobora pristojba iznosi
1,59 EUR, dok za osobe koje koriste uslugu nocenja u smjestajnom objektu u kojem se obavlja
ugostiteljska djelatnost iz skupine Kampovi iznosi 1,06 EUR.

Visina godiSnjeg pausala u 2025. godini za osobe koje pruZaju usluge smjestaja u domacinstvu po
krevetu iznosi 46,45 EUR, a na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu (OPG) 26,54 EUR. Visina
godiSnjeg pau3alnog iznosa za osobe koje pruzaju usluge smjestaja u domacinstvu u kampu za svaku
smjestajnu jedinicu iznosi 66,36 EUR, a na OPG-u 33,18 EUR. Turisti¢ka pristojba koju pla¢a vlasnik
kuce, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem pausalnom iznosu za sebe i ¢lanove uZe obitelji u 2024.
godini na podrucju grada Samobora iznosi za prvog i drugog ¢lana po 7,96 EUR, a za svakog sljedeéeg
3,32 EUR.
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Planirani iznos temelji se na povecanju broja smjestajnih kapaciteta u 2024. godini i planiranom
povecanju broja nocenja u 2025. godini.

Podatci o ostvarenom turistickom prometu u periodu od 1.1. do 11.11.2024., usporedba s 2023. te procjena turisti¢tkog prometa u 2024.

Vrsta turista Dolasci 2023. | Nocenja 2023. | Dolasci 2024. | Nocenja 2024. | Dolasci 2025. | Noéenja 2025.
(11.11.) (11.11.) (procjena) (procjena)
Domadi 6.477 14.281 5.136 11.164 7.000 15.000
Strani 12.847 28.080 12.855 29.736 15.000 32.000
Ukupno 19.324 42.361 17.991 40.900 22.000 47.000
Pregled uplata

IzvrSene uplate u 2023. godini

IzvrSene uplate u 2024. (do 11.11.)

Procjena 2025. godina (EUR)

17.486,83 EUR

16.208,30 EUR

20.000,00 EUR

PLANIRANI PRIHOD: 20.000,00 EUR

1.2.Turisticka élanarina

Clanarina turisti¢kim zajednicama placa se pausalno tj. 5,97 EUR po glavnom krevetu i 2.99 EUR po
pomoc¢nom krevetu. Turisticka zajednica nije u mogucnosti utjecati na naplatu ¢lanarine, uplata ide
preko racuna porezne uprave. Raspodjela prihoda od turisticke ¢lanarine vr3i se na na¢in da se najprije
izdvaja 3,0% za Poreznu upravu, zatim 9,0% za Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrugja i
kontinent i 2,0% za Fond za udruZene turisticke zajednice, a preostala sredstva dostavljaju se
korisnicima: - 65% sredstava Turistickoj zajednici grada Samobora, - 15% sredstava Turisti¢koj zajednici
Zagrebacke Zupanije i - 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Planirani prihodi od turisticke ¢lanarine za 2025. godinu predvideni su u iznosu od 250.000,00 EUR, $to
se temelji na ostvarenom prihodu 2024. godine i planiranom povecanju prihoda od novih subjekata
koji su obveznici pladanja turisticke ¢lanarine.

Podaci o ostvarenom turistickom prometu od 1.1. do 11.11.2024., usporedba s 2023. te procjena obujma

turistickog prometa u 2025.

Uplate u 2023. godini
244.511,94 EUR

Uplate u 2024. godini (do 11.11.)
226.581,65 EUR

Procjena uplata u 2025. godini
250.000,00 EUR

PLANIRANI PRIHOD: 250.000,00 EUR

2. Prihodi iz proracuna grada/zupanije i drzavnog proracuna
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Dio prihoda Turisti¢ka zajednica grada Samobora ostvaruje iz Proracuna Grada Samobora, a temeljem
Mjera za razvoj turizma, s ciljem sufinanciranja troskova turistickih manifestacija, ostalih turistickih
projekata i rada Ureda.

Takoder, temeljem Ugovora o namjenskom koriStenju sredstava turisticke pristojbe, Grad Samobor i
TuristiCka zajednica zajednicki sudjeluju u postavljanju nove i obnovi postojece turisticke infrastrukture
i drugim aktivnostima, a sa svrhom poboljSanja uvjeta boravka turista i posjetitelja. Radi povecanog
interesa i potrebe vedeg ulaganja u razvoj manifestacija na podrucju grada Samobora, a sukladno
Strategiji turistickog razvoja grada Samobora do 2030. godine, Grad Samobor sufinancira organizaciju
manifestacija.

Turisticka zajednica grada Samobora svake godine prijavljuje manifestacije na natje¢aj Zagrebacke
Zupanije za sufinanciranje turistickih manifestacija, te ¢e se, ukoliko natjecaj bude raspisivan,
prijavljivati i dalje. Takoder, pratit ¢emo mogucnosti apliciranja i na druge natjecaje.

Plan prihoda iz proracuna u 2025.

1ZVOR FINANCIRANJA , Planirani iznos u 2025. EURO
Grad Samobor 850.000,00 EUR
Zagrebacka Zupanija 10.500,00 EUR
PLANIRANI PRIHOD 860.500,00 EUR

3. Prihod od sustava turistickih zajednica
Prihod od sustava turisti¢kih zajednica planiran je:

e Iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent, a na temelju Uredbe o namjeni
i nacinu raspodjele sredstava Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podruéja i kontinent.
Planiraju se sredstva temeljem izracuna indeksa turisticke razvijenosti tj. popisa lokalnih
turistickih zajednica koje imaju indeks turisticke razvijenosti manji od 25. Sukladno uvritenju
u popis ostvarujemo pravo na koriStenje Fonda.

Iznos planiran za 2025. je 28.000,00 EUR, no ovisi o uvritenju u Popis turistickih zajednica koje imaju
indeks turistiCke razvijenosti manji od 25.

Pregled prihoda od sustava turistickih zajednica

Fond za turisti¢ke zajednice na turisticki nedovoljno | 28.000,00 EUR
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica 0,00 EUR

4. Prihod iz EU fondova

TuristiCka zajednica grada Samobora ne sudjeluje u provedbi natje¢aja EU te nema osnove za prihod.
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5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ¢e sukladno ¢lanku 10. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma pojacdati aktivnosti koje ¢e joj donijeti dodatne izvore sredstava od
gospodarske djelatnosti, imajuci na umu nacelo opce korisnosti. TZ ée prihodovati od naknada za
koriStenje javnih povrSina koje su joj dane na kratkotrajno koriStenje od strane Grada Samobora i
kucica u njenom vlasniStvu, kao i od sponzorstava i/ili donacija za manifestacije Samoborski fasnik,
Samobor Craft Festival, Ljeto u Samoboru i Advent u Samoboru. Planirano povecanje temelji se na
rezultatu ostvarenom u 2024. godini te planiranom poveéanju sponzorstava za spomenute
manifestacije.

PLANIRANI PRIHOD: 180.000,00 EUR

6. Preneseni prihod prethodne godine

Ovisno o procjeni turistickog rezultata, iskazuje se prihod za naredno razdoblje koji ¢e se utrositi na
funkcioniranje aktivnosti iskazanih ovim Planom.

PLANIRANI PRIHOD: 30.000,00 EUR

7. Ostali prihodi
Ostali prihodi odnose se na kamate banke i ostale nespomenute prihode.

PLANIRANI PRIHOD: 200,00 EUR
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3. RASHODI PO PROGRAMSKIM AKTIVNOSTIMA

1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. IZRADA STRATESKIH, OPERATIVNIH, KOMUNIKACUSKIH | AKCIJSKIH DOKUMENATA

Opis aktivnosti

Pocetkom 2024. godine na snagu je stupio novi Zakon o turizmu koji
propisuje izradu Plana upravljanja destinacijom. To je planski dokument
za razvoj odrzive destinacije. Primarna mu je svrha osigurati razvoj
destinacije u smjeru odrZivosti u skladu s aktima strateSkog planiranja,
prostornim planovima, planom upravljanja kulturnim dobrima i drugim
vazeéim planovima i propisima. Sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23,
dalje: ZOT) izraduje ga turisticka zajednica (lokalna i regionalna) za
podrucje jedne ili vise lokalnih ili regionalnih turistickih zajednica te

TuristiCka zajednica Grada Zagreba. Planom se odreduje smjer razvoja

destinacije s ciljem poboljsanja iskustva posjetitelja, zastite prirodnih i
kulturnih dobara i dobrobiti lokalne zajednice.

Cilj aktivnosti

Sudjelovanje u izradi i donoSenju dokumenata na svim razinama s ciljem
uklju€enosti u aktivnosti i pracenja zadanih ciljeva temeljem navedenih
dokumenata.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025.-2026.

Iznos potreban za
realizaciju

13.000,00 EUR

1.2. ISTRAZIVANIJE | ANALIZA TRZISTA

Opis aktivnosti

Zaposlenici ureda obavljat ¢e potrebne radnje istraZivanja i analize
trzista, ankete i ostala trZiSna istraZivanja, a s ciljem prikupljanja
informacija o raznim pokazateljima.

Cilj aktivnosti

Aktivno prikupljanje podataka za daljnje istraZivanje.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

0,00 EUR
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1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI

Opis aktivnosti

U suradnji s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije, nastavit ¢emo
uspostavu djelotvornih mehanizama mjerenja i pracenja promotivnih
aktivnosti te sudjelovati u anketama kojima se provodi ispitivanje javnog
mijenja. Aktivnost ukljuCuje praéenje koli¢ine objava na drustvenim
mreZama. Ovu aktivnost provode zaposlenici ureda Turisti¢ke zajednice
grada Samobora.

Cilj aktivnosti

Pradenje rezultata online komuniciranja i provedenih promotivnih
aktivnosti, ocjena ucinkovitosti i pravilno interpretiranje dobivenih
rezultata s ciljem sveobuhvatne analize doZivljaja destinacije kao i
povecanje ucinkovitosti ovakvog nacina komuniciranja s javnoscu.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

550,00 EUR

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1.1dentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda

Opis aktivnosti

e Turisticka zajednica grada Samobora nastavlja s razvojem
projekta Biciklistickih ruta grada Samobora kao i poticanjem
outdoor aktivnosti

e lzrada web aplikacije za prikaz virtualnog iskustva
rekonstrukcije lokaliteta prikaz ljudi i objekata u prosirenoj
stvarnosti

e Camino Hrvatska - novi turisticki proizvod s ciliem poveéanja
broja posjetitelja, produZenja turisticke sezone te znacajnog
doprinosa lokalnom gospodarstvu kroz uklju¢ivanje Samobora u
sluzbenu europsku mrezu Puteva sv. Jakova (Camino de
Santiago).

Cilj aktivnosti

Daljnji razvoj aktivnog turizma te promocija aktivnog i zdravog nacina
Zivota.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora uz suradnju sa lokalnim dionicima i
udrugama te sportskim klubovima

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

27.000,00 EUR
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2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Opis aktivnosti

Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi
podizanja kvalitete ponude u destinaciji ( suradnja TZ-a s ugostiteljima,
hotelijerima, vinarima i OPG-ovima). Naglasak je na turisticku industriju
kroz projekte oznacavanja kvalitete i to u suradnji sa TZ Zagrebacke
Zupanije kroz projekt GREEN DESTINATIONS.

Cilj aktivnosti

Podizanje kvalitete eno-gastro i smjestajne ponude, dopuna sadrzaja
posjetiteljima i poticanje aktivne suradnje medu dionicima u turizmu.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Dionici u turizmu

Rok realizacije

2025. godina

lznos potreban za
realizaciju

1.000,00 EUR

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

Javni poziv za sufinanciranje turistickih manifestacija grada Samobora

Opis aktivnosti

Turisti¢ka zajednica grada Samobora objavit ¢e i provesti Javni poziv za
sufinanciranje turistickih manifestacija na podrucju grada Samobora
kroz koji podrzavamo dogadanja koja ¢e podignuti kvalitetu turisticke
ponude Samobora, promovirati Samobor kao atraktivnu turisticku
destinaciju i pridonijeti povecanju turistickog prometa.

Cilj aktivnosti

Pomoc¢ subjektima od znacaja za razvoj, promociju i u¢inkovito turisti¢ko
- gospodarsko pozicioniranje destinacije. Ulaganje u ve¢ postojece
manifestacije po kojima je Samobor postao prepoznatljiv, s ciljem razvoja
kvalitete istih te pruzanja veée ponude posjetiteljima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
TuristiCka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

lznos potreban za
realizaciju

30.000,00 EUR

199. Samoborski fasnik

Opis aktivnosti

Najstarija i najpoznatija samoborska manifestacija ove ¢e godine
doZivjeti svoje 199. izdanje. OdrZat ce se od 21. veljace do 4. oZujka
2025. godine, a sve aktivnosti bit ¢e dostupne i promovirane kroz
sluzbenu internetsku stranicu i drustvene mreze.
U troSkove organizacije ukljucuje se:

- lzrada i provedba koncepcije programa
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- Koordinacija subjekata ukljucenih u projekt

- Apliciranje na natjecaje

- Tehnicko-produkcijska priprema manifestacije

- lzrada komunikacijske strategije, planova i promotivnih aktivnosti

- lzrada promotivnih materijala

- lzrada video materijala

- Aktivnosti potrebne za uredenje Trga kralja Tomislava i ostalih
punkvtova u gradu

- lzrada satiricno-humoristi¢nog lista Sraka

- Realizacija manifestacije

- Pisanje izvjeséa

- Ostali troskovi

Cilj aktivnosti

Ocuvanije tradicije i jaCanje najvece turisticko-gospodarske manifestacije

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Komunalac Samobor
Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

21.2.-4.3.2025. godine

Iznos potreban za
realizaciju

393.000,00 EUR

Samobor CRAFT Festival

Opis aktivnosti

Samobor Craft Festival ove godine doZivjet ¢e svoje Cetvrto izdanje od
25.-27.04.2025. u proSirenom izdanju uz potporu Samoborske obrtni¢ke
komore i proSirenje na gastro sajam, gdje ¢emo biti domacini 20 tak
gradova koji ¢e prezentirati svoje autohtone domace proizvode po kojia
je njihov kraj poznat.
Vrijednosti i ciljevi festivala:
e Promocija zanatske proizvodnje: podizanje svijesti o vaznosti
lokalnih proizvoda i ruénog rada.
e Turisticki razvoj: povecanje privlatnosti Samobora kao
destinacije za ljubitelje craft (obrtnicke) kulture.
e Drustvena interakcija: stvaranje prostora za druZenje i razmjenu
ideja medu posjetiteljima i proizvodacdima.
Cilj je dalje nastaviti prezentirati etno i eno gastronomsku tradiciju
Samobora: sir, vrhnje, rudarsku greblicu, ¢esnofke, Samoborsku salamu,
bermet, mustardu, samoborsku kremsnitu, med, domada vina, voéne
rakije, proizvode od ljekovitog bilja, razne pekarske delicije te proizvode
tradicijskin obrta i suvenira. Prezentacija vjeStina izrade starih,
autohtonih tradicijskih i umjetni¢kih proizvoda, nezaobilazni je dio
kulturnog turizma.

Cilj aktivnosti

Unaprjedenje samoborske eno-gastro ponude i oCuvanje tradicije.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor

Komunalac Samobor

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Vanjski partneri
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Rok realizacije

25.-27.4.2025. godine

Iznos potreban za
realizaciju

60.000,00 EUR

41. Vecernjakova biciklijada

Opis aktivnosti

Samobor je od 2022. godine domacin Vecernjakove biciklijade, a ova se
suradnja nastavlja i 2025. godine. 43. izdanje Veclernjakove biciklijade
odrZat ¢e se 7.6.2025. godine sa startom u Zagrebu i s ciliem na
Vugrind¢aku. Velernjakova biciklijada jedna je od najdugovjecnijih i
najmasovnijih rekreativno-sportskin manifestacija koja promovira
aktivan nacin Zivota i okuplja gradane zdravih Zivotnih navika.
Namijenjena je svim zaljubljenicima u pedaliranje s ciljem pokretanja
gradana na tjelesnu aktivnost, stvaranja navike bavljenja sportom,
unapredenja zdravlja i poticanja boravka u prirodi. Ukupna duZina rute

-je 21 km, a sudionike u Samoboru ocekuje zabavni program za sve

generacije - glazbeni nastupi, plesni nastupi, poligoni za djecu, sportski
korner, bazen, DJ-i te ugostiteljska ponuda.

Cilj aktivnosti

Unaprjedenje turisticke i cikloturisticke ponude. Poticanje i razvoj
zdravog i aktivnog nacina Zivota. Promocija destinacije kao znacajnog
cikloturistickog odredista.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor

Komunalac Samobor

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Vecernji list

Rok realizacije

7.6.2025. godine

Iznos potreban za
realizaciju

18.000,00 EUR

CRO Race

Opis aktivnosti

2025. godine odrzava se 10. medunarodna biciklisticka utrka CRO Race,
gdje posljednja, Sesta etapa starta na glavnom samoborskom trgu. Ova
medunarodna utrka dio je globalnog spektakla te se prenosi diljem
svijeta. Organizator utrke je Top Sport Events, koji kontinuirano odrzava
visoke standarde kvalitete, te ¢ini ovaj dogadaj prepoznatljivim
afirmiranim sportskim spektaklom.
Ovime se potite biciklizam kao sport te prirodne ljepote i kulturna
bastina Samobora, naglasavajuéi njezinu raznolikost i bogatstvo. Ova
utrka ima klju¢nu ulogu u promociji Samobora, ali i ¢itave Hrvatske kao
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pozeljne cikloturisticke destinacije, priviaeéi profesionalne bicikliste,
entuzijaste i rekreativce te istraZivace na dva kotaca.

Cilj aktivnosti

Promocija grada, kreiranje novih sadrzZaja, porast turistickog prometa:
dolazaka, noc¢enja te ukupne potrosnje

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Vanjski partneri

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

25.200,00 EUR

International Sound & Film Music Festival

Opis aktivnosti

Festival koji ima misiju promovirati vaznost zvuka i glazbe u filmskoj
industriji kao i isticati znacaj skladateljske profesije. Festival ¢e, osim
panela i predavanja za skladatelje, filmase i sve filmske entuzijaste,
dodijeliti i nagrade za najbolje skladatelje filmske glazbe. Spada u jedan
od 5 najznacajnijih festivala filmske glazbe na svijetu. U trajanju od tri
dana predstavlja najzanimljivije filmove u konkurenciji za CrystalPine
Award, goste (dobitnike Oscara) i koncertne programe. Festival u
destinaciju dovodi poznate osobe i Oskarovce.

Cilj aktivnosti

Kreiranje novih sadrZaja i ponude posjetiteljima, povecanje broja
dolazaka i no¢enja, promocija destinacije kroz novi turisti¢ki proizvod u
Samoboru.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora
Vanjski partneri

Rok realizacije

listopad 2025. godine

Iznos potreban za
realizaciju

40.000,00 EUR

Dan grada Samobora

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ukljuuje se u suorganizaciju
proslave 783 godine grada Samobora u sklopu ¢ega osigurava: vecernje
koncerte, razglas, rasvjeta, pozornica s pripadaju¢im krovom. Dan grada
Samobora obiljeZava se tre¢u subotu u listopadu u spomen na dobivanje
povelje kojom je hrvatsko-ugarski kralj Bela IV. Samoboru 1242. godine
potvrdio status slobodnog kraljevskog trgovista. Na temelju te Povelje
Samoborci su (izmedu ostalog) u sudbenim poslovima bili neovisni,
slobodno su raspolagali svojom imovinom te su sami birali sveéenika koji
¢e im sluZiti. ‘
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Cilj aktivnosti

Promocija grada Samobora

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

18.-19.10.2025. godine

Iznos potreban za
realizaciju

70.000,00 EUR

Advent u Samoboru i dvostruki docek Nove godine

Opis aktivnosti

Projekt Adventa u Samoboru pokrenut je 2021. godine te se pokazao
izuzetno uspjesnim kroz promociju destinacije i veliku posjec¢enost. U |
2025. planiramo nastaviti s organizacijom i ulaganjima u kreiranje
adventskog programa i dvostrukog doceka Nove godine: u podne i
ponoé.

Cilj aktivnosti

Nastavak kontinuiranog unaprjedivanja prepoznatljivog turistickog
proizvoda i stvaranje dodatnog motiva dolaska u destinaciju. ProduZenje

“sezone i kreiranje cjelogodidnjih aktivnosti za posjetitelje.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Komunalac Samobor
Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

Studeni i prosinac 2025. godine

Iznos potreban za
realizaciju

320.000,00 EUR

Ostala turisticka dogadanja

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ukljuCuje se u organizaciju /
suorganizaciju ostalih turistickih aktivnosti od interesa za turisticki razvoj
grada Samobora te s ciljem vece promocije i generiranja turistickog
prometa koji utjeCe na porast turistickog prometa, izdvajamo sredstva za
ostale za sada neplanirane turisticke manifestacije koje ¢e se odrzati na
podrudju grada Samobora ili ¢e TZ grada Samobora sujelovati na njima
na drugim lokacijama u cilju promocije grada Samobora.

Cilj aktivnosti

Promocija grada Samobora, kreiranje novih sadrzaja, porast turistickog
prometa. Dolazaka, no¢enja te ukupne potrosnje.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Grad Samobor
Komunalac Samobor
Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

15.000,00 EUR
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2.4. Turisticka infrastruktura

Turisticka zajednica grada Samobora ne upravlja turistickom infrastrukturom.

2.5. Podrska turistickoj industriji

Opis aktivnosti

TZ grada Samobora planira podrsku turistickim subjektima u svrhu
razvoja programa povezanih neposredno s turistickim proizvodim kroz
edukaciju (angaZman vanjskih suradnika) te sufinanciranje promidzbenih
aktivnosti turistickih dionika

Cilj aktivnosti

Jaanje kompetencija, znanja i vjeStinan djelatnika u turizmu koje
neposredno doprinose kreiranju inovativnih turisti¢kih proizvoda ili -
unapredenju postojecih programa

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 EUR

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Opis aktivnosti

Sudjelovanje na sajmovima, poslovnim radionicama i posebnim
prezentacijama s ciljem zajednic¢ke promocije, a u suradnji i dogovoru s
Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije. Na prezentacijama ce se
stavljati naglasak na posebne oblike turizma, lokalne proizvode i eno
gastro ponudu nase Zupanije.

Cilj aktivnosti

Povedanije vidljivosti i prepoznatljivosti destinacije i turistickih
proizvoda.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

7.000,00 EUR

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
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Opis aktivnosti

Samobor je atraktivna destinacija za jednodnevni odmor te kao takav
priviaci velik broj domacih i stranih novinara, predstavnika organizatora
putovanja i agenata. Turisticka ¢e zajednica jacati ovu suradnju te e i
nadalje prihvacdati studijska putovanja u organizaciji Glavnog ureda
Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Zagrebacke Zupanije.
TroSak se odnosi na troSkove reprezentacije, poklone i suvenire za
novinare.

Cilj aktivnosti

Promocija destinacije i turistickih proizvoda u destinaciji.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije
Hrvatska turisticka zajednica

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

2.000,00 EUR

3.3. Kreiranje promotiVnog materijala i ostali tiskani materijal

Opis aktivnosti

Izrada i distribucija informativnih materijala (op¢ih i za ciljne skupine
posjetitelja) te stvaranje novih suvenira prepoznatljivih za podrucje
grada Samobora. Stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na
mreznim stranicama destinacije i drustvenim mrezama samostalno i po
potrebi s angaZmanom vanjskih suradnika za specificne kampanje.
Destinacijski menadZment materijali dostavit ¢e se na pregled
regionalnoj turisti¢koj zajednici. TZ grada Samobora ¢e po potrebi vrsiti
nadotisak postojeé¢ih aktualnih materijala, budu¢i da se dosta
promotivnih materijala podijeli tijekom godine u promotivnim mapama
tijekom raznih posjeta, na sajmovima, manifestacijama i turistickim
objektima. U 2025. godini radit ¢e se nadotisak / reprint onih koji se
podijele tijeko godine a po potrebi vrsit ¢e se redizajn istih prije tiska. U
cilju promocije mjesta kod posjeta ili odlazaka delegacija iz Grada,
klubova, drustava, novinara i ostalih osobitih potreba izvrsit ¢e se kupnja
odredenog broja domacih suvenira za promotivne poklon vrecice. Cilj je
promocija podrucja putem odrZivih suvenira i proizvoda iz lokalnih
OPGova, obrtnickih radionica sa lokalnog podrucja. Promotivni materijal
ujedno sluzi kao fond nagrada i poklona tijekom godine: vredice,
kemisjke, podlosci za pice, blokovi, promo bocice, majice, fascikli...

Cilj aktivnosti

Promocija destinacije, kontinuirana informiranost posjetitelja u
destinaciji i na klju¢nim polazistima posjetitelja u destinaciju.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina
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Iznos potreban za
realizaciju

25.000,00 EUR

3.4. Internetske stranice

Opis aktivnosti

Optimalizacija sustava i unaprjedenje. Zaposlenici ureda svakodnevno
upravljaju sadrZajem na internetskoj stranici www.samobor.hr/visit,
brinu o kreiranju novog sadrZaja i aZuriranju podataka u $to je uklju¢ena
i svakodnevna komunikacija s korisnicima. S ciljem implementacije novih

sustava, planira se uskladivanje stranice s novim moguénostima —
implementacija prilagodba sustava
potrebama te poboljSanja i aktivnosti s ciliem odrzavanja navedene
mreZne stranice.

sustava newsletter, novim

Cilj aktivnosti

Kontinuirano upravljanje sadrzajem, aZuriranje sustava i optimalizacija
istog uz uvodenje naprednih alata i tehnologija.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 EUR

3.4. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Opis aktivnosti

Aktivno pracenje dostupnih informacija o aktualnoj ponudi i informacija
0 potraznji te sustavno vodenje svakodnevna je zadaca zaposlenika TZ.
Isti se podaci, sukladno zahtjevima, sortiraju i Salju TZ Zagrebacke
Zupanije i Hrvatskoj turistickoj zajednici.

U planu je izrada novih fotografija i video sadrZaja samoborske eno
gastro ponude te otkup video i foto materijala i ostalih sadrZaja s ciljem
daljnje distribucije i kvalitetnije promocije destinacije na drustvenim
mrezama, sluzbenoj mreznoj stranici te u svim ostalim zainteresiranim
medijima. Organizacija i provedba nagradnih foto natjecaja te izrada
video materijala s ciliem prikupljanja materijala za kvalitetniju online
promociju i pripremu materijala za print broSura i objavu na drustvenim
mrezama.

Cilj aktivnosti

Osim stvaranja baze podataka i fotografija, cilj je osvijestiti gradane za
doZivljaj grada i okolice kao turisticki poZeljne destinacije za
potencijalne posjetitelje i turiste.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Turisticka zajednica Zagrebacke Zupanije
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Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 EUR

3.6. Turisticko informativne aktivnosti

Opis aktivnosti

Postavljanje nove turisticke signalizacije i zamjena dotrajalih
interpretacijskih oznaka i uklanjanje turisticke signalizacije koja nije vise
aktualna ukoliko se objekat zatvorio i prestao s radom.

U sklopu turisti¢ko informativnih aktivnosti, a za potrebe duZeg radnog |

vremena, neophodno je koristenje usluga student servisa.

Cilj aktivnosti

Ulaganje u turisti¢ku signalizaciju radi kvalitetnije prezentacije
informacija na terenu i olakSanog snalazenja posjetitelja. PoboljSanje
uvjeta boravka turista te kvalitetnije informiranje o destinaciji.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Grad Samobor

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

5.000,00 EUR

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

Opis aktivnosti

TZ ¢e aktivno sudjelovati u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor, u
suradnji s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije, kao i Hrvatskom
turistickom zajednicom. Takoder, prema uputama Hrvatske turisticke
zajednice, TZ ¢e raditi na razvoju ostalih informacijskih sustava.
Omogucavanje daljnjeg koriStenja sustava
kapacitetima.

mVisitor smjestajnim

Cilj aktivnosti

Aktivno koristenje i unaprjedenje informacijskih sustava. Digitalizacija
turisti¢kih sadrzaja.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina
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Iznos potreban za
realizaciju

500,00 EUR

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Opis aktivnosti

Stvaranje preduvjeta za organizirani sustav upravljanja posjetiteljskim
iskustvom u destinaciji. Sustav nagradivanja, priznanje postignué¢ima u
turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u
destinaciji i u suradnji sa regionalnom zajednicom i HTZ-om. Organizacija
radionica i edukacija sukladno trendovima razvoja na turistickom trzistu i |
potrebi odrZivosti turizma.

Cilj aktivnosti

Educiranje dionika turistickog sektora o novim tehnologijama na trzistu

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

2.000,00 EUR

4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

Opis aktivnosti

Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa i poboljSanje opéih uvjeta
boravka turista. Aktivnosti uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovacisl.)
i suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi
podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i
kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke
destinacije.

Planiramo uredenje novih atraktivnin mjesta za fotografiranje na
podrucju uzeg centra te poboljSanje atraktivnosti destinacije.

Provodit ¢emo akcije iS¢enja, sadnje drveca i cvijeca

Cilj aktivnosti

Povecanje atraktivnosti destinacije, porast spominjanja na drustvenim
mrezama i veéa promocija destinacije.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

3.400,00 EUR
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5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i sliche organizacije

Opis aktivnosti

Turisti¢ka zajednica grada Samobora nije ¢lan medunarodnih strukovnih
i sliénih organizacija, ali je grad Samobor posta o ¢lan medunarodne
mreZe gradova dobrog Zivljenja Cittaslow , TZG Samobora e biti nositelj
aktivnosti

Cilj aktivnosti

Suradnja, u€enje i stvaranje vece zajednice ¢lanova.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

-1.000,00 EUR

5.2. Domace strukovne i slicne organizacije

Opis aktivnosti

Turisticka zajednica grada Samobora ¢lan je Hrvatske udruge
karnevalista. S udrugom se kontinuirano suraduje, uci i razvijaju se novi
elementi te e se ova suradnja nastaviti i u 2025.

Cilj aktivnosti

Nastavak suradnje, uenje i stvaranje vece zajednice ¢lanova.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

500,00 EUR
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1. Place

Opis aktivnosti

Turistitka zajednica grada Samobora zaposljava 3 djelatnika te se ovdje
izraZzavaju bruto pla¢e zaposlenika kao i ostali troskovi. Planira se
uskladenje osnovice place djelatnika TZG Samobora sa osnovicom place
djelatnika Grada Samobora, jer za to postoje financijske mogucnosti bez
ulaganja dodatnih sredstava Grada Samobora.

Cilj aktivnosti

Redovno funkcioniranje ureda i obavljanje zadaca sukladno Zakonu i
ostalim propisima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

90.000,00 EUR

6.2. Materijalni troskovi

Opis aktivnosti

Materijalni troSkovi odnose se na poslovanje ureda te odgovaraju
potrebama i zahtjevima sloZenosti poslova struc¢ne sluzbe. Ukljuéuju:
uredsku opremu i materijal, reZijske troSkove, troSkove postarine i
prijevoza, usluge odrzavanja prostora, uredenje ureda, usluge najma
prostora i opreme, knjigovodstvene usluge, ostale intelektualne usluge,
komunalne usluge, dnevnice i putne izdatke, troskove stru¢nog
osposobljavanja zaposlenika, ostale izdatke za radnike, trosak najma
vozila, troSak amortizacije uredske opreme, trosak rada studenata te
ostale nespomenute rashode vezane za rad Ureda.

Cilj aktivnosti

Kvalitetno i azurno obavljanje zadaca TuristiCke zajednice grada
Samobora sukladno Zakonu i ostalim propisima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisticka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

62.550,00 EUR
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6.3. Tijela turisticke zajednice

Opis aktivnosti

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma i ¢lanku 15. Statuta Turisticke zajednice grada Samobora, tijela
TZ Cine: Vijece TuristiCke zajednice grada Samobora, Skupstina Turisticke
zajednice grada Samobora i Predsjednica Turisticke zajednice grada
Samobora. Turisticko vijece i SkupStina odrZavaju sjednice sukladno
Zakonu, te ne primaju naknadu za svoj rad. Pod troskove tijela ubrajaju
se troSkovi odrzavanja sjednica i pripreme materijala.

S obzirom da ¢lanovi tijela Zajednice svoje duznosti obnasaju volonterski,
a za bolje upoznavanje ¢lanova i stjecanje novih iskustava u turizmu, u
uvjetima normalnog financijskog poslovanja Zajednice, organiziramo
stru¢no studijsko putovanje u listopadu 2025. godine.

Cilj aktivnosti

Aktivno provodenije sjednica radi funkcioniranja TZ grada Samobora
sukladno Zakonu i ostalim propisima.

Nositelj aktivnosti i
partneri

-Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Tijela Turisticke zajednice grada Samobora

Rok realizacije 2025. godina
Iznos potreban za 2.000,00 EUR
realizaciju
7. REZERVA
Opis aktivnosti Rezerva sluzi kao osiguranje likvidnosti u izvanrednim okolnostima te za

financiranje neplaniranih troskova.

Cilj aktivnosti

Osiguranje likvidnosti i financiranje neplaniranih aktivnosti.

Nositelj aktivnosti i
partneri

Turisti¢ka zajednica grada Samobora

Rok realizacije

2025. godina

Iznos potreban za
realizaciju

30.000,00 EUR
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5. ZAKLJUCAK

Plan i program rada Turisticke zajednice grada Samobora za nadolazeée razdoblje temelji se na jasnoj
viziji i misiji, usmjerenoj na odrZzivi razvoj turizma, valorizaciju lokalne kulturne i prirodne bastine te
stvaranje jedinstvenog turistickog doZivljaja. Kljucni ciljevi ukljucuju povecanje prepoznatljivosti
Samobora kao destinacije, produZenje boravka posjetitelja, smanjenje sezonalnosti i poticanje
odrZivih oblika turizma. .

Provedbom planiranih aktivnosti Turisticka zajednica aktivno doprinosi ostvarivanju svoje misije -
pozicioniranju Samobora kao atraktivne i autenti¢ne destinacije koja pruza bogatstvo doZivljaja,
ocuvanu prirodu i kulturnu bastinu, uz zadovoljstvo lokalne zajednice i posjetitelja. Ostvarenje ciljeva
temelji se na strateskom razvoju, koji ukljucuje:

razvoj inovativnih turistiCkih proizvoda poput kulturno-gastronomskih tura i aktivnog odmora,
unapredenje promocije koristeci suvremene digitalne alate,
jacanje suradnje s lokalnim dionicima i regionalnim partnerima.

Tijekom razdoblja provedbe programa, naglasak ce biti na o¢uvanju tradicije i identiteta Samobora te
na prilagodbi izazovima modernog turizma, poput ekoloskih zahtjeva i promjena u turisti¢koj
potrazniji. Istovremeno, kontinuirano pracenje i evaluacija rezultata omogucit ¢e pravovremene
prilagodbe i optimizaciju aktivnosti.

U konachnici, plan i program rada Turisti¢ke zajednice grada Samobora klju¢an je za unapredenje
turisticke ponude grada, poboljsanje kvalitete Zivota lokalne zajednice te ja¢anje konkurentnosti
Samobora kao odrZive turisti¢ke destinacije.

Program rada Turisticke zajednice grada Samobora pripremila: Iva Pehar, dip.oec, direktorica
Turisticke zajednice grada Samobora

Program rada s financijskim planom Turisticke zajednice grada Samobora za 2025. godinu usvojen je
na 13. redovnoj sjednici Turistickog vije¢a TZGS odrZanoj dana 9. prosinca 2024. te na 1. izbornoj
sjednici Skupstine TZ grada Samobora, odrzanoj dana 17. prosinca 2024.
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TURISTICKA ZAJEDNICA GRADA SAMOBORA
Financijski plan za 2025. godinu

PLAN 2024. PLAN 2025. Struktura
POZICIJA KONTO OPIS POZICIJE
Euro Euro %

PRIHODI 1.248.615,00 1.338.700,00 100%
1.1zvorni prihodi 270.000,00 270.000,00 20%

270.000,00 270.000,00 20%
P110 ’33 1.1. Turisti¢ka pristojba 20.000,00 20.000,00 1%
P120 "32 1.2. Clanarina 250.000,00 250.000,00 19%

2.Prihodi iz proracuna op¢ine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 790.500,00 860.500,00

790.500,00 860.500,00 64%
P210 35 2.1. Grad Samobor 780.000,00 850.000,00 63%
P20 35 10.500,00 10.500,00 1%

27.915,00
27.915,00 28.000,00 2%
P310 '37 3. chrid za'turist?éke zajednice na turisti¢ki nedovoljno razvijenim 27.915,00 28.000,00 2%
podrucjima i kontinentu
160.000,00 180.000,00 13%
P500 31 5. Prihodi od gospodarske djelatnosti ' 160.000,00 180.000,00 13%
7.0stali prihodi 200,00 200,00 0%
7. Ostali prihodi (prihodi od kamata) 200,00 200,00 0%
P70 34 7.0stali prihodi 100,00 100,00 0%
36 7.0stali prihodi 100,00 100,00 0%
RASHODI 1.249.115,00 1.338.700,00 100%
0,00 13.550,00 1%
R110 '42 1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 0,00 13.000,00 1%
L dokumenata
R130 42 1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 550,00 0%
2.RAZVO) TURISTICKOG PROIZVODA 1.029.000,00 1.084.200,00 81%
2.1--> 4.000,00 28.000,00 2%
R210 0 2: 1._Identifi kacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih 3.000,00 27.000,00 2%
proizvoda
R220 42 2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 1.000,00 1.000,00 0%
2.3.PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA 1.025.000,00 1.051.200,00 79%
— a2 ;3,;]1(;;:' poziv za sufinanciranje turistickih manifestacija Grada 30,000,00 30.000,00 2%
R232 42 2.3.2. Samoborski fasnik 390.400,00 393.000,00 29%
R233 42 2.3.3. Ljeto u Samoboru 83.380,00 80.000,00 6%
R235 42 2.3.5. Dan grada 80.000,00 70.000,00 5%
R236 42 2.3.6. Bozi¢na prica i Doéek nove godine prethodna godina 54.250,00 60.000,00 4%
R236-1 2.3.6. Bozicna prica i Docek nove godine tekuca godina 259.740,00 260.000,00 19%
R237 42 2.3.7. CRO Race 12.000,00 25.200,00 2%
R238 42 2.3.8. Samobor Craft Festival 45.280,00 60.000,00 4%
R239 42 2.3.9. Vecernjakova biciklijada 18.350,00 18.000,00 1%
R239-1 42 2.3.9.1. ISFMF 36.600,00 40.000,00 3%
R239-2 42 2.3.9.2. Ostala turisticka dogadanja ' 15.000,00 15.000,00 1%
2.4--> 0,00 5.000,00 0%
R250 42 2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 5.000,00 0%
3.KOMUNIKACLJA | OGLASAVANJE 42.500,00 49.000,00 4%
3.1--> 6.500,00 9.000,00 1%
R310 42 3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 5.000,00 7.000,00 1%
R320 42 3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 1.500,00 2.000,00 0%
3.3.KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA 28.000,00 25.000,00 2%
3.4.INTERNETSKE STRANICE 2.000,00 5.000,00 0%
R341 42 3.4.1. Optimalizacija sustava i unaprjedenja 2.000,00 5.000,00 0%
3.5--> TURISTICKO INFORMATIVNE AKTIVNOSTI 6.000,00 10.000,00 1%
R350 42 3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka 3.000,00 5.000,00 0%
R360 42 3.6.Turisticko-informativne aktivnosti 3.000,00 5.000,00 0%
4.DESTINACLISKI MENADZMENT 4.895,00 5.900,00 0%
4.895,00 5.900,00 0%
R410 42 4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.495,00 500,00 0%
R420 42 4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 2.000,00 0%
R430 43 4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa-~AMORTIZACIJA 3.400,00 3.400,00 0%
900,00 1.500,00 0%
R510 42 5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 600,00 1.000,00 0%
R520 42 5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 300,00 500,00 0%
6.1--> 80.000,00 90.000,00 7%
R610 41 6.1. Place 80.000,00 90.000,00 7%
6.2.MATERIJALNI TROSKOVI 60.320,00 62.550,00 5%
6.3. TUELA TURISTICKE ZAJEDNICE 1.500,00 2.000,00 0%
R650 42 6.3. Tijela turisticke zajednice 1.500,00 2.000,00 0%
7.REZERVA 30.000,00 30.000,00 2%
7.REZERVA 30.000,00 30.000,00 2%

R700 42 7.0 Rezerva 30.000,00 30.000,00 2%



